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Asociatia Proturism - STRATEGIA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI IN TARA FAGARASULUI

CAPITOLUL | - ANALIZA SITUATIEI ACTUALE

1.1 Obiectivele Strategiei de dezvoltare a turismului in Tara
Fagarasului

Asociatia PROTURISM Jara Fagarasului doreste prin acest studiu sa asigure un cadru
strategic pentru politicile publice si parteneriatele public-private.

Avem fin vedere cresterea atractivitatii si a frecventarii turistice in asezarile din aceasta
zona montana si depresionara, dar si crearea unor produse turistice adecvate specificului si
potentialului clientelei turistice vizate.

Studiul asupra brandului turistic al Romaniei a identificat turismul montan-natural ca filiera
turistica cu cel mai mare potential in Romania, atat pentru piata interna cat, mai ales, pentru cea
externa. Atat logo-ul cat si motto-ul turistic al Romaniei sunt legate de natura si de referinta carpatina.
Tara Fagarasului detine toate resursele necesare integrarii perfecte in acest context.

Asezata in centrul Romaniei, aceasta detine si atuul pozitionarii la distante rezonabile de centre
urbane emitente pentru turismul intern: Bucuresti, Brasov, Sibiu sau Cluj. Bucurestiul este si principala
poarta de intrare Tn Romania a turistilor straini si, prin populatia de expati, reprezinta un segment
potential de clientela foarte important pentru turismul natural-montan si agroturistic.

Tara Fagarasului este o zona naturala relativ bine conservata si poate beneficia de fonduri
destinate promovarii destinatiilor ecologice si montane ale tarii. Zona poate, astfel, deveni un
exemplu de dezvoltare ecoturistica durabila unde supra-concentrarea de tipul celei de pe
Valea Prahovei poate fi evitata.

Totodata, avand in vedere ca un numar important de turisti atrasi in prezent de Tara Fagarasului
se indreapta catre obiective de ordin cultural si religios (Cetatea Fagaras, manastirile de la Sdmbata,

Sinca Veche, Berivoi, Abatia Carta, bisericile fortificate de la nord de Olt), dezvoltarea turismului
cultural si a celui religios reprezinta un alt obiectivimportant al strategiei.

Strategia de dezvoltare a turismului contine urmatoarele etape principale:

Un diagnostic al turismului in Tara Fagarasului

O definire a pozitionarii turistice ce trebuie
adoptata

Un plan de actiuni inovator cu scopul de a crea o
noua destinafie turistica in Romania




1.2 Prezentarea zonei si a resurselor pentru dezvoltarea
turismului

Cunoscuta in istorie si ca Jara Oltului, Jara Fagarasului se intinde pe suprafata depresiunii
omonime, delimitatd la est de muntii Persani, la vest de depresiunea Sibiului, la sud de muntii
Fagaras, iar la nord pana la limitele nordice ale comunelor si localitatilor Cincu, Soars, Barcut,
Selistat...

Depresiunea este drenatd de la est la vest de raul Olt si de numerosii sai afluenti, care
formeaza aici cea mai densa retea hidrografica din tara.

Regiunea este importanta si din punct de vedere istoric, fiind recunoscuta inca din timpul lui
Mircea cel Batran ca unul dintre tinuturile reper ale zonei cunoscute azi ca Transilvania, cu centrul in
cetatea medievala a Fagarasului.

In 1876 teritoriul Tarii Fagarasului a fost organizat in comitatul Fagaras, unitatea administrativa
precursoare a judetului interbelic Fagaras. Odata cu instaurarea regimului comunist in Romania,
tinutul Fagaras a fost impartit intre judetele actuale Bragov si Sibiu dupa ce, o perioada, formase
raionul Fagaras din Regiunea Stalin, respectiv Brasov.

Prin drumurile ce o legau de Valea Hartibaciului, Tara Barsei si depresiunea Homorodului, "Tara
Fagarasului a fost mereu o punte de legatura intre doua tari (n.n. Tara Roméaneasca si Transilvania),
o poarta mereu deschisa pentru circulatia dintr-o {ara in alta" (Stefan Metes).

Din punct de vedere turistic, Tara Fagarasului se invecineaza cu cunoscute repere turistice, ca
Sibiu, Valea Oltului, Brasov si Rasnov, dar si cu doua destinatii ecoturistice: Marginimea Sibiului si
Colinele Transilvaniel. De cea din urma, cu care este in strdnsa colaborare, Tara Fagarasului este
delimitata de raul Olt. Aceasta vecinatate este benefica deoarece toate aceste destinatii au deja o
experienta in dezvoltarea turistica si pot fi utilizate drept exemple de bune practici.

Astazi, viitoarea destinatie turistica a Tarii Fagarasului acopera suprafata a 17 comune, plus
orasul Fagaras: Parau, Sercaia, Sinca, Sinca Noua, Harseni, Mandra, Beclean, Voila, Recea,
Sambata de Sus, Lisa, Vistea, Dragus, Ucea, Arpasu de Jos, Cartigsoara si Porumbacu de Jos. n
total, e vorba de 62 de localitati, cu o populatie de circa 65000 persoane.

Informativ, urmatoarele sate fac deja parte dintr-o alta destinatie ecoturistica: Colinele

Transilvaniei:

e Satul Halmeag, In comuna Sercaia

e Satul Sona, in comuna Méandra

e Satele Boholt si Calbor, in comuna Beclean

e Satul Cincsor, Tn comuna Voila

e Satul Rucar, in comuna Vistea

e Satul Feldioara, iIn comuna Ucea

e Satul Nou Roméan, in comuna Arpasu de Jos

e Satele Colun si Scoreiu, in comuna Porumbacu de Jos
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Sursa: Harta realizatd de Bel Alpin

1.2.1 Cadrul naturalt

Tara Fagarasului este strajuita spre sud de cel mai important si mai inalt masiv muntos al
Romaniei, Muntii Fagarasului, Alpii Transilvaniei, cu numeroase varfuri de peste 2500 m; spre nord
si est colinele Podisului Hartibaciului si Muntilor Persani (500 — 800 m) se Tnalta deasupra luncii
Oltului. Depresiunea Fagarasului este, in mare parte, o cAmpie piemontana etajata in trei trepte sub
versantul nordic al Muntilor Fagaras. Aceasta campie fagaraseana se extinde de la altitudinea de
aproximativ 700 m, catre munte, pana la aproximativ 400 m, cat masoara in medie pe Valea Oltului.

Relieful Tarii Fagarasului reprezintd in sine o resursa turistica ce atrage deja multi turisti in
zona, pe de o parte datorita peisajului extraordinar, cat si diversitatii tipurilor de relief existente. Aici
turistii vor fi fascinati de creasta principald a muntilor Fagarasului, lungad de 90 kilometri, de
austeritatea crestelor nordice si caldarilor glaciare, dar si de coline domoale, zone de lunca si baltile
de pe malurile Oltului.

Un alt lucru mai putin cunoscut si, din pacate, mai putin vizibil despre Tara Fagarasului, legat
de cadrul natural al regiunii, este faptul ca zona era in proportie covarsitoare acoperita cu paduri
virgine de stejar, la fel ca si podisurile situate la nord de Olt, cel al Hartibaciului si cel al Tarnavei Mari.

! Sursi documentari: Wikipedia.



Treptat, padurile au fost inlocuite de pasuni si suprafete arabile cu o tendinta crescanda de a mari
acest tip de utilizare a terenurilor. Pericolul de disparitie a padurilor cu valoare biologica inalta si
dorinta de a proteja aceste resurse naturale unice au determinat desemnarea mai multor arii naturale
protejate.

Monumente ale naturii, situri Natura 2000 (de protectie de pasari sau de importanta comunitara) si
rezervatii naturale®
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In cazul sitului de importantd comunitard Persani, Asociatia ProTurism Tara Fagarasului ar
putea contacta APM pentru a afla conditiile ce trebuie indeplinite pentru preluarea custodiei sitului. Tn
aceeasi masura, este extrem de important ca Asociatia Pro Turism Fagaras sa lucreze in stransa
legatura cu administratorii sitului Natura 2000, ROSPA0098 Piemontul Fagaras, Ocolul Silvic Raginari
RA si Ocolul Silvic Izvorul Florii. Aceasta ar putea chiar sa gaseasca metode de a lua parte la deciziile
legate de custodia sitului, Tn special pe sectorul turistic si de protejare a comunitatilor, aspecte
prevazute in planul de management al sitului.

Resursele hidrice din Tara Fagarasului apartin in totalitate bazinului hidrografic Olt si sunt
alcatuite din resurse de suprafata, dar si din resurse subterane. O serie de amenajari hidroenergetice
au fost realizate pe Olt, la Voila, Vistea, Arpas, Scorei si Avrig.

Din pacate, in prezent, din cauza unei educatii precare a populatiei in legatura cu gestionarea
deseurilor, cumulata cu o ineficienta coordonare a colectarii acestora din partea autoritatilor publice
locale si regionale, o parte dintre lacurile de acumulare/ baraje formate in aceste localitati devin
sufocate de cantitatea imensa de gunoaie, care risca sa colmateze ochiurile de apa. Acest lucru va
distruge in timp biodiversitatea zonei, in special pe partea de specii de pasari, dar din pacate acest
lucru se poate pierde in lipsa unor masuri atat represive, cat si preventive.

Tara Fagarasului se poate mandri si cu lacuri naturale, nu numai cele artificiale, mentionate mai
sus. Spectaculoase si cu un mare potential turistic sunt lacurile de origine glaciara din muntii Fagaras:
Urlea, Podragu, Podragel, Doamnei sau mult mai cunoscutul Bélea.

2 Sursd: Wikipedia, http://natura2000.eea.europa.eu, biodiversitate.mmediu.ro, Planul de management al ROSCI0122 Muntii Fagaras si ROSPA0098
Piemontul Fagaras.
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Istoria multietnica a Tarii Fagarasului este reflectatda de monumente importante.

Arhitectura medievala se regaseste in orasul si Cetatea Fagaras si in bisericile fortificate din
satele de la nord de Olt — Cincu, Soars etc.

Alte monumente sunt legate mai ales de domnitorul Constantin Brancoveanu si, mai recent, de
rezistenta anti-comunista. Muntji Fagaras erau un loc prielnic de refugiu pentru militanti si, de aceea,
Cetatea Fagarasului a fost transformata de autoritatile comuniste intr-unul dintre cele mai temute
locuri de tortura pentru mai bine de 12 ani.

1.2.2 Cadrul etnografic

Din punct de vedere arhitectonic, cu cateva exceptii de inspiratie saxona, Tara Fagarasului are
un aspect unitar si specific. Arhitectura traditionala a disparut in anii 50 — 60, fiind inlocuita de
arhitectura actuala care are la baza inspiratia unor mesteri locali.

Din punct de vedere estetic, se observa o tendinta de pierdere a aspectului traditional al caselor,
prin adoptarea unor stiluri, materiale si aspecte care sunt sau care se doresc a fi moderne, in special
in satele din apropierea orasului Fagaras si a drumului DN1, ce leaga Brasovul de Sibiu.

Printre ocupatiile traditionale, practicate inca din epoca medievala, se numara:
- pastoritul (sub forma transhumantei, care acum nu mai este la fel de des intalnita);
- agricultura (culturi de cereale: grau, porumb, plante industriale - in, canepa, floarea
soarelui - sfecla de zahar, legume si cartofi);



- mestesugurile, dezvoltate mai mult odatd cu sosirea comunitatilor de sagi — in Tara
Fagarasului se practica olaritul, tesutul, cojocaritul i, in mod specific, fabricarea sticlei si
pictura pe sticla.

Ca o urmare fireasca a acestui gen de ocupatii, traditiile si obiceiurile au fost legate, inca din
vechime, de acestea. Cel mai cunoscut obicei este unul destul de intalnit in zona Transilvaniei, si
anume acela al cetelor de feciori care colinda de Craciun, Sf. Nicolae sau Sf. lon. Alte obiceiuri care
se pastreaza si in prezent sunt obiceiuri agro-pastorale: (,cununa seceratorilor” — Vigtea, Comana,
,plugarul” - Vad, ,roata in flacari”, ,buzduganul” — Vistea de Sus, Dansul lelelor — Cincu, in februarie
- este unic in Transilvania) si religioase (oratia de nunta, ,marul mortului”).

7

1.2.3 Cadrul social

Pentru a evidentia cadrul social al destinatiei Jara Fagarasului, vom face apel la rezultatele unui
sondaj aplicat in 2015 pe 191 de persoane din teritoriul Tarii Fagarasului, prin care s-a dorit cercetarea
sentimentului de apartenenta la regiune, a perceptiei persoanelor chestionate asupra intinderii
spatiale a Tarii Fagarasului si a modalitatii in care respondentii isi denumesc regiunea in care
locuiesc. Variabilele alese au fost resedinta (unitatea administrativ-teritoriala in care locuieste
respondentul), sexul, ocupatia si nivelul de educatie, localitatea natala a respondentului, localitatea
in care a copilarit respondentul, localitatea de origine a tatalui respondentului si localitatea de origine
a mamei respondentului.

Rezultatele anchetei de teren releva faptul ca toti respondentii (100%) au auzit de ,Tara
Fagarasului”, iar 86% au declarat ca se considera locuitori ai acestei regiuni. Sentimentul de
apartenenta la spatiul regional este mai pregnant in cazul locuitorilor din comunele Arpasu de Jos,
Beclean, Dragus, Fagaras, Harseni, Lisa, Porumbacu de Jos, Recea, Sdmbata de Sus, Sercaia,
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Sinca, Sinca Noud, Vistea, Voila, Mandra, Parau, Carta, Cartisoara, Ticusu, Ucea si Victoria.
Argumentele aduse de acestia sunt de ordin etnografic (in cazul comunelor Dragus, Méandra,
Harseni), de ordin administrativ si social (pentru comunele Sambata de Sus, Carta, Cartisoara, Parau,
Porumbacu de Jos, Sercaia, Sinca Noua, Ticusu, Ucea si orasul Victoria), de ordin peisagistic
(localizarea n depresiunea Fagarasului, apropierea de spatiul montan), de ordin economic (atractia
exercitata de catre orasul Fagaras, spre care se deplaseaza cu anumite ocazii).

Din totalul respondentilor, 56% (68 de persoane) au fost convinsi ca regiunea ar trebui sa fie
denumitad Tara Fagarasului, 6% (7 persoane) au fost convinsi ca regiunea ar trebui sa fie denumita
Tara Oltului, iar 35% (43 de persoane) si-au exprimat increderea ca regiunii analizate i se potrivesc
ambele denumiri.

Printre motivatile pe baza céarora respondentii au ales denumirea de Tara Fagarasului se
numara:

e rolul de centru polarizator pe care il exercitd orasul Fagaras pentru regiunea analizata
,Regiunea din care fac parte se numeste Tara Fagarasului pentru ca localitatile se afla in jurul
Fagarasului” (masculin, 42 de ani, studii liceale, Sinca);

e asocierea cu componente ale cadrului natural, spre exemplu cu depresiunea Fagarasului
,o€ numeste Tara Fagarasului pentru ca este una dintre cele mai mari si mai bine
individualizate depresiuni de contact ale Transilvaniei”;

o alte motivatii: localizarea spatiala diferita a Tarii Fagarasului de Tara Oltului si confuziile
generate de folosirea apelativului celui din urma ,Asa se vorbeste, asa am auzit. Aici e Tara
Fagarasului. Noi stim ca Oltenia e peste munti” (feminin, 72 de ani, scoala de arte si meserii,
Mandra).

Denumirea ,Tara Oltului” a fost cel mai adesea aleasa datorita asocierii cu componenta hidrografica
majora a regiunii, reprezentata de raul Olt i putem spune Tara Oltului fiindca raul Olt stribate
regiunea” (masculin, 74 de ani, studii gimnaziale, Recea).?

1.2.4 Cadrul demografic

Comuna Crestere demografica Componenta etnica
Parau -13% romani 87%, romi 8%, necunoscut 5%
Sercaia -8% romani 81%, maghiari 10%, romi 4%, necunoscut 3%
Sinca -4% romani 90%, romi 4%, necunoscut 5%
Sinca Noua 6% romani 97%, necunoscut 3%
Harseni -1% romani 92%, romi 5%, necunoscut 3%
Méandra -6% romani 92%, romi 3%, necunoscut 5%
Fagaras -18% roméni 84%, maghiari 3%, romi 4%, necunoscut 8%
Beclean 15% romani 84%, romi 10%, necunoscut 5%
Voila -17% romani 87%, romi 6%, necunoscut 6%
Recea -6% romani 92%, romi 4%, necunoscut 4%
Sémbata de Sus 4% romani 92%, romi 3%, necunoscut 5%
Lisa 2% romani 89%, romi 8%, necunoscut 3%
Vistea -5% romani 84%, romi 11%, necunoscut 5%
Dragus -2% roméni 98%, necunoscut 2%
Ucea 4% romani 94%, romi 2%, necunoscut 4%
Arpasu de Jos -12% romani 91%, maghiari 1%, romi 3%, necunoscut 5%
Cartisoara 7% romani 96%, necunoscut 4%
Porumbacu de Jos -6% romani 86%, romi 8%, necunoscut 5%

3 Sursa: TARA FAGARASULUI. STUDIU DE GEOGRAFIE REGIONALA — teza de doctorat Cimpoies Paula Olivia — Universitatea Babes
Bolyai Cluj Napoca — Facultatea de Geografie - 2015
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Din punct de vedere demografic, conform datelor oficiale ale recensamantului din 2011, situatia
este similara cu cea la nivel national — se observa acelasi fenomen generalizat de depopulare a
satelor si comunelor. Tn mod suprinzétor, gradul cel mai mare de depopulare este inregistrat de orasul
Fagaras (peste 18% scadere fata de 2002), in timp ce comuna Beclean inregistreaza cea mai mare
crestere (+15%). O posibila ipoteza pentru aceasta stare de fapt este un mic fenomen de miscari de
populatie dinspre Fagaras spre Beclean, pe modelul centru-periferie/zona rezidentiala - satelit, avand
in vedere proximitatea celor doua localitati (4 km).

1.2.5 Context turistic cultural si religios

Tara Fagarasului are o paletd de obiective turistice care pot fi vizitate. Pe langa atractiile
naturale, destinatia beneficiaza si de o serie de obiective antropice, unele dintre ele consacrate locuri
de pelerinaj, manastiri ortodoxe de inspiratie brancoveneasca (Sambata de Sus, Berivoi, Dejani,
Breaza si Bucium) si biserici (biserica in stanca de la Sinca Veche, Biserica brancoveneasca Sf.
Nicolae din Fagaras, Biserica Adormirea Maicii Domnului - una din cele mai vechi din Tara
Fagarasului, aflata in satul Voivodeni).

Pe langa acestea, cetatea Fagaras atrage din ce in ce mai multi turisti si prin muzee si colectii
muzeale de referintda (muzeul manastiri Sambata de Sus, muzeul “Badea Cartan” -
Cartisoara, muzeul portului popular - Copacel, muzeul de panze si povesti — Mandra, colectia de port
popular — Bucium), castelul Brukenthal si herghelia de cai lipitani de la Sdmbata de Jos si celebrul
Transfagarasan.

Calendarul de evenimente devine si el mai bogat cu fiecare an. Evenimente cu traditie continua
sa fie organizate si sa adune tot mai multa notorietate si turisti. Un astfel de exemplu este
“Sarbatoarea Narciselor’, festival de etnologie si folclor, care se desfasoara in fiecare an in satul Vad,
comuna Sercaia, pe 21 mai, de sarbatoarea Sfintilor Constantin si Elena. Municipiul Fagaras, prin
implicarea actorilor locali, dar si prin intensificarea fluxului de personal din unitatea militara Getica de
la Cincu, Tsi Tmbogateste calendarul de evenimentele cu activitati muzicale (festivalul Murmur),
culturale (spectacole de teatru), dar si sociale (Gala Donatorilor, Bikeathon etc). Printre evenimentele
traditionale care promoveaza cultura localda se numara Festivalul obiceiurilor de iarna ,latad vin
colindatori”, Targul de Sf. llie, Sarbatoarea Gospodarului, Festivalul cartofului, Festivalul de umor
,Ceapa de aur’, Zilele Fagarasului (mijlocul lunii august) — cu dansuri si defilari de costume
fagarasene, costume si lupte medievale, mancaruri traditionale.
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http://www.turismland.ro/muzeul-badea-cartan/

1.2.6 Filiere turistice actuale

«In ciuda potentjalului natural al zonei, aceasta filierd rdmane slab exploatata in
absenta unor investitii Tn amenajari specifice si infrastructura de acces: trasee
marcate, trasee tematice, indicatoare si infrastructura de informare turistica. De
asemenea, se remarca lipsa ghizilor/ a ghidajului si a prestatorilor de servicii
turistice (ex.: centru de inchirieri biciclete, rachete de zapada, etc.).

+In zona sub-alpind, aceastd filierd s-a dezvoltat doar marginal sub forma
resedintelor secundare si a mai multor pensiuni in principal in zona Valea
Filiera eco-turism / Sambetei. Cu toate acestea, lipsesc initiativele de creare de produse turistice

turism rural

asociate acestei filiere (circuite pedestre sau de calarie, circuite cu bicicleta,
evenimente traditionale deschise turistilor, produse naturale-bio, echipamente
de observare a faunei / a naturii - foigsoare, etc.). Se constata, de asemenea,
absenta promovarii comune si a unui program comun de evenimente.

« Patrimoniul istoric, cultural si religios (inclusiv festivalurile si targurile locale) nu
" . este Tnca suficient pus in valoare prin crearea de produse turistice integrate
Filiera turism cultural (circuite culturale care s& includa cazare si gastronomie locala). De asemenea,
o serie de situri culturale raman n afara frecventarii turistice din lipsa promovarii
sau a infrastructurii de acces.

Varietatea confesiunilor - ortodox, catolic, unitarian, reformist, luteran - creeaza, inca din
Filiera turism religios Evul Mediu, o zona de toleranta religioasa care ar putea duce la cresterea turismului
extern. Cu toate acestea, fructificarea economica a acestor fluxuri de catre actorii turistici
locali nu a atins inca potentialul sdu maxim.

La momentul actual, aceste patru filiere sunt exploatate in absenta unor strategii reale si fara
obiective precise.

De exemplu, din prima filiera, cel mai important “produs turistic” cunoscut in toata Europa este
traseul crestei principale a muntilor Fagarasului. Aceasta este parcursa pe timpul verii de mii de turisti,
dar este putin profitabila pentru agentii de turism locali. Exceptand unitatile de la Bélea Lac, cabanele
care deservesc traseul de creasta nu corespund necesitatilor actuale ale turistilor, fiind ramase
nemodernizate, unele intr-o stare precara (Podragu, Valea Sambetei) sau chiar parasite (Urlea). Ca
urmare, majoritatea turistilor parcurg traseul de creasta folosind cortul sau refugiile.

Prezenta luncii largi a Oltului si relieful colinar format din dealurile submontane persano-
fagarasene, cu altitudini cuprinse intre 500 si 800 m si adanc fragmentate, constituie principalele
atractii pentru clientela actuala a primelor doua filiere.

Cea de-a treia filiera este atrasa de existenta lacasurilor de cult ortodox (intre care trebuie
mentionate Manastirea "Brancoveanu” de la Sdmbata de Sus, Manastirea Rupestra si Schitul de la
Sinca sau Manastirea Bucium si Manastirea de la Berivoi) si de bisericile fortificate de la nord de Olt.

O importanta atractie turistica a zonei este patrimoniul religios: existenta a mai multe manastiri
importante atrage un flux cvasi-constant de vizitatori. Patrimoniul istoric, gastronomia locala,
evenimentele culturale sunt, de asemenea, atuuri importante pentru dezvoltarea turistica a zonei.
Toate aceste resurse pot sta la baza unui turism de scurt sejur cultural, care sa fie utilizat prin
integrare in produse turistice complexe alaturi de celelalte filiere: ecoturism sau turism activ.

In general, lipsa structurilor de agrement (observatoare pentru urmdrirea faunei, plimbari
pedestre sau cu bicicleta/ cu caii/ pe schiuri - iarna, bai termale sau SPA-uri etc.) limiteaza beneficiile
economice locale si nu permit fructificarea traficului turistic In niciuna din cele patru filiere. De
asemenea, faptul ca zona are un potential natural important si este situata intre Tara Barsei si Sibiu
si traversata de Transfagarasan, atrage un turism de tranzit ale carui beneficii nu sunt inca retinute
la nivel local si care n-a permis crearea unei imagini de marca pentru zona, nici {intirea unei clientele.
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Initiative private de dezvoltare turistica exista: la Cincsor, Sdmbata de Sus si Arpas (complexul
Albota), insa ele trebuie sustinute prin mecanisme care sa incurajeze dezvoltarea unei intregi retele
de astfel de servicii.

1.2.7 ldentificarea avantajelor competitive ale destinatiei

Tabelul de mai jos trece in revista resursele principale ale destinatiei Tara Fagarasului. Conform
metodei propuse de Pike, fiecare resursa este evaluata in functie de patru criterii prin punerea a patru
intrebari cheie:

e Este resursa valoroasa in mod general?

e Este resursa rara? — exista multe alte destinatii concurente care sa detfina aceasta resursa?

e Este resursa imitabila? — exista posibilitatea, la nivelul altor destinatii concurente, de a imita
resursa care exista in cadrul destinatiei noastre, astfel incat si destinatia concurenta sa poata
utiliza aceasta resursa turistica?

o Este destinatia organizata pentru a utiliza aceasta resursa? — exista produse turistice puse
pe piata sau exista masuri si politici de marketing si promovare care sa fie construite pe baza
sau in jurul aceste resurse?

Puncte tari Valoros Rar (Ne)imitabil Organizat

Peisaj traditional Da Nu Nu Nu Egalitate competitiva

Peisaj divers Da Nu Nu Nu Egalitate competitiva

Pista(e) de schi Da Nu Nu Da Egalitate competitiva

Fruc.te. 89 el g plenit Da Nu  Nu Nu Egalitate competitiva

medicinale

ProQgse Sl Da Nu  Nu Nu Egalitate competitiva

traditionale

Produse locale specifice Da Nu Nu Nu Egalitate competitiva

Artizanat, mestesuguri Da Nu  Nu Nu Egalltat'e. .
competitiva

Obiective culturale, traditii .

si folclor inca bine Da Da Nu Nu Ec?r?\"t:’:i?ivé

pastrate P

Obiective religioase Da Nu Da Da Egalitate competitiva

Pescuit Da Nu Nu Nu Egalitate competitiva

g g

de pasari si fauna

acvatica de-a lungul

Oltului si de dezvoltare

pentru turism acvatic. Da Da Nu Nu
Posibilitati de observare

fauna specifica zonei

montane (urs, capre

negre, acvila etc.)

Avantaj competitiv
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Posibilitati de dezvoltare
pentru: turismul de
aventura si calarie, schi,
etc.

Da Nu Nu Nu Egalitate competitiva

Cel mai Tnalt masiv
montan din Romania, cu
un lant de lacuri
glaciare, intr-una dintre
cele mai mari arii
protejate din Romania

Avantaj competitiv
neutilizat

Da Da Da Nu

Sursa: Pike 2008

Din tabelul analizat mai sus rezulta ca destinatia nu detine niciun avantaj competitiv real. Ca si
in cazul altor destinatii similare din Roméania, cauzele principale ale acestei situatii, evidentiate prin
utilizarea metodei lui Pike, sunt doua:

e Inexisten{a unor produse turistice competitive complete, resursele ramanand, in mare parte,
la stadiul de potential si de elemente generale precum cadrul natural, posibilitati de dezvoltare
a turismului activ, etc.

o Slaba dezvoltare a procesului de marketing al destinafiei. Cum procesul de organizare a
destinatiei este unul recent, nu exista ihca un impact vizibil asupra dezvoltarii si promovarii de
produse turistice complete care sa atraga in mod eficace si eficient clientele diverse.

Lipsa unor avantaje competitive se justifica, in primul rand, prin cele doua elemente evocate
mai sus: organizarea incipienta si lipsa de produse turistice. Evocarea lor, insa, nu este suficienta.
Combinandu-le, se poate infelege ca o resursa competitiva nu poate exista doar ca simplu potential.
Competitivitatea unei resurse se poate manifesta doar pe piata.

in conditiile in care produsele turistice propuse astazi pe teritoriul Tarii Fagarasului sunt
fie banale, fie slab dezvoltate in ce priveste resursele cu potential (activ, etc.), fie slab conectate
(in principal datoritd tocmai lipsei unui proces de administrare coerent la nivelul destinatiei),
competitivitatea destinatiei ca atare este una scazuta.

De aceea, este necesar ca Asociatia Pro Turism Tara Fagarasului sa devina un organism
recunoscut de promovare a destinatiei, cu ajutorul operatorilor relevanti de la nivelul destinatiei si
pe baza unei politici de tip cuplu produs-clientela.

In acest scop, Asociatia va utiliza resursele brute cu potential competitiv (care nu sunt inca
resurse competitive) pentru a reusi sa dezvolte o serie de produse care sa conduca la dezvoltarea
graduala a unei destinatii turistice.

Resursa bruta sau partial dezvoltata este cadrul natural al regiunii si diversitatea lui intre
raul Olt si munti. Aceasta ofera posibilitaii excelente de practicare a unor activitati in aer liber,
accesibile unei tipologii diverse de clientela (posibilitatea de activitati fizice solicitante sau ugoare in
natura). Frecventarea in zona rurala si in imediata proximitate a zonelor naturale cu statut de protectie
a destinatiei este scazuta.

Pe langa frecventare, trebuie mentionate diferentele majore in ceea ce priveste capacitatea de
cazare si structura sa intre hot-spot-urile ca Sdmbata de Sus si Carisoara si restul destinatiei.

In concluzie, se poate afirma ca existd o serie de resurse, in special cele legate de cadrul
natural, care pot sustine produse competitive. Resursele valoroase trebuie astfel combinate in noi
produse integrate care sa {inteasca eficient o clientela mai larga.

Solutia pare afi legata de crearea de produse turistice in natura care sa sublinieze efectul
lor benefic asupra bunastarii fizice si spirituale a turistului.
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in acest sens, trebuie accentuat faptul ci natura si experimentarea ei sunt astizi, oriunde
in_lume, elemente central-constitutive ale oricarui produs turistic de wellness care vizeaza
mentinerea unei stari generale de bine, care include atat sanatatea fizica si psihica, cat si
implinirea spirituala. De altfel, la momentul actual, multe destinatii turistice dezvolta produse
construite n jurul unor elemente naturale, perfect conectate cu un teritoriu de origine, iar experienta
turistica presupune deseori imersiunea si descoperirea acestui teritoriu prin diferite aspecte ale sale.
Multe oferte de wellness includ activitati fizice intense/ sportive in aer liber, in cadrul natural pur al
unei destinatji, practici menite sa asigure o stare de sanatate si implinire spirituala generala. Astfel,
turismul de wellness este, oriunde in lume, parte integranta a turismului in natura, valorificand in mod
complet cadrul natural si propunand experiente Th natura unei palete largi de clientela.

1.3 Infrastructura si economia turismului in prezent

Pentru elaborarea unui studiu solid legat de dezvoltarea destinatiei turistice Tara Fagarasului,
primul pas este realizarea unui diagnostic corect si realist al ofertei turistice in ansamblul ei.

Elementele ofertei turistice se refera la: spatii de cazare si alimentatie, patrimoniu cultural,
potential natural si antropic, obiective turistice existente si potentiale, infrastructura de acces si cea
de transport public uzual si turistic.

Tn diagnosticul acesteia se va proceda la analizarea punctelor tari, a celor slabe, a oportunitatilor
si a amenintarilor.

1.3.1 Transport si accesibilitate

Destinatia Tara Fagarasului este strabatuta de la est la vest, pe toata lungimea sa, de una dintre
cele mai importante cai rutiere internationale, anume drumul european E68 care leaga Ungaria de
Romania: Szeged — Punct frontiera Nadlac — Arad — Deva — Sebes — Sibiu — Fagaras — Bragov, mai
cunoscut la noi ca DN1 Brasov — Sibiu.

£

Drumurile publice, in cea mai mare parte, traverseaza localitati, viteza de circulatie legala fiind
redusa pe aceste sectoare. De asemenea, latimea platformei drumului nu este corespunzatoare, din
cauza frontului Tngust al limitei de proprietate.

Majoritatea drumurilor judetene si comunale nu asigura o suprafata de deplasare
corespunzatoare pentru desfasurarea unui trafic auto de calatori si de marfa in conditii optime de
siguranta si confort. Ele devin astfel o optiune viabila si sigura, pe termen scurt si mediu, pentru
accesul cu bicicleta.

Pe de alta parte, sectoarele de drum cu probleme, importante pentru aceste comunitati, sunt
in mare masura deteriorate de activitatile de exploatare din zona, iar rezolvarea acestor probleme —
repararea, modernizarea - devine o prioritate mai ales pentru evitarea izolarii rezidentilor din
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comunitatile afectate. Inclusiv portiuni din drumurile forestiere sunt degradate din cauza
exploatarilor forestiere intensive pe multe din vai.

Drumurile comunale de pamant ingreuneaza accesul intre centrele de comuna si satele
apartinatoare, cat si accesul la drumurile nationale si judetene, mai ales in perioadele cand se
inregistreaza cantitati mari de precipitatii. In aceste cazuri, pe unele sectoare de drum se produc
inundatii si alunecari de teren, ceea ce duce la ingreunarea circulatiei in zonele respective, facand cu
atat mai necesare investitiile pentru infrastructura rutiera sau/si regularizari ale cursurilor de apa.

1.3.2 Frecventarea si capacitatea de cazare

Din punct de vedere al infrastructurii de cazare, Tara Fagarasului este o destinatie care are o
baza de spatii de cazare generoasa. Vorbim de peste 2900 de locuri in peste 175 de unitati de cazare
clasificate, de diferite tipuri: 4 hoteluri de 2 si de 3 stele, 137 pensiuni turistice si agroturistice de 2, 3
si 4 flori, 14 cabane turistice, 4 spatii de tip camping, bungalowuri si casute tip camping (cu 1 sau 2
stele), dar si 20 de camere, apartamente si vile de inchiriat (de la 1 la 4 stele).

Toarcla 1040 Numar locuri
m Boholt . o

300 to 79¢

Recea
) 9 -
Breaz -
..;wluu ".',‘i \ sty ‘ Malinis Sin ; loud
elin o Man daes 83017 - >

Sursa: Harta Detente cu datele disponibile pe site-ul Ministerul Turismului - Lista structurilor de cazare clasificate (la data de 01 septembrie
2017)

La toate acestea, se adauga peste 250 de spatii de cazare neclasificate, de tip camere de
inchiriat. Repartizarea lor geografica depinde mult de polii de interes ai destinatiei — in mod evident,
orasul Fagaras si statiunile populare de la poalele muntilor (Sdmbata de Sus si Cartisoara) ocupa
primele locuri la numarul total pentru acest tip de spatii.
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Sursa: Harta Detente cu datele disponibile pe site-urile de rezervari: booking.com, airbnb.com, turistinfo.ro
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Practica de a avea o resedinta secundara - principala forma de contact intre comunitatea
locala si exterior in multe zone montane si colinare apropiate marilor centre urbane — este aici slab
dezvoltata. Acest format, care poate crea premisele dezvoltarii unui turism ecologic si sustenabil,
care sa aduca beneficii economico-sociale pe termen lung locuitorilor zonei, se poate dezvolta n
zona cu conditia ameliorarii infrastructuri publice si dezvoltarii de proiecte imobiliare de calitate.

In ceea ce priveste structurile de alimentatie publica autorizate si clasificate, Tara Fagarasului
detine 27 de asemenea unitati, dintre care 22 de restaurante, dar si o pizzerie, un snack bar, cafenea
sau bar de zi. Turistii pot degusta produse traditionale si pot servi preparate locale si in alte spatii si
la evenimente. Cu toate acestea, pana la crearea cadrului legal care sa reglementeze posibilitatea
fermierilor si producatorilor de a oferi mese in gospodaria proprie, acest potential este imposibil de
estimat si evaluat. Initiativa nationala de stimulare a infiintarii de Puncte Gastronomice Locale, ce va
fi lansata in 2018, pare a fi un pas nainte, dar raméne de vazut daca va avea efectele dorite, de
promovare a produselor locale autentice.
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Sursa: Harta Detente cu datele disponibile pe site-ul Ministerul Turismului - Lista spatiilor de alimentatie publica clasificate (la data de 01
septembrie 2017)
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1.4 Analiza SWOT

Puncte forte Puncte slabe

a

a

Cel mai intins si maret masiv muntos al tarii,
Muntii Fagarasului

Proximitate fata de centrele urbane si turistice
importante, in special fata de Brasov si Sibiu

Diversitatea patrimoniului natural (intre Olt si
muntii Fagaras): paduri virgine, biodiversitatea

Patrimoniul  cultural  (manastiri, biserici,
arhitectura traditionala, vestigii medievale -
Cetatea Fagaras)

Clima placuta vara

Nivelul bun de conservare a traditiillor locale si
a naturii zonei.

Legatura cu Transfagarasan

Potential uman: scoli profesionale Th domeniu

a

Accesibilitate defectuoasa intre comunele din Tara
Fagarasului si intre zonda si principalele centre emitente
de turisti (Bucuresti, Brasov,etc.): prin infrastructuri de
transport public

Echipare inegala in termen de structuri de cazare — zone
cu foarte multe spatii de cazare versus zone cu potential,
dar fara infrastructura de cazare.

Nivelul structurilor de cazare care exista (lipsite de
elemente autentice, lipsa facilitatilor de cazare mai mari
de 3 stele etc.)

Slaba punere in valoare a filierelor existente

Lipsa identitatii de marca turistica a zonei, zona putin
cunoscuta de turigti

Lipsa evenimentelor recunoscute la nivel regional si
national

Lipsa unei oferte diversificate de produse turistice
adecvate specificului zonei

Efortul de promovare
(infopoints nefunctionale)

turisticd este necoordonat

Neaplicarea estetica in

constructii

regulilor de urbanism si

Oportunitati Riscuri

Q
Q

O

Fonduri europene si nationale

Posibilitatea de dezvoltare a unei destinatji
ecoturistice Tn  apropierea  Sibiului  si
Brasovului, complementar cu o alta destinatie
ecoturistica deja existenta la nord de Olt -
Colinele Transilvaniei

O piata a turismului rural/ de relaxare in natura
in plina dezvoltare

Aglomerarea altor zone montane pentru
sejururile de week-end (ex: Valea Prahovei)

Crearea unor produse turistice cu grad Tnalt de
specificitate, bazate pe patrimoniul local
natural si antropic : crearea de marci locale
(produse bio, produse bazate pe resurse
locale, etc.)

O pozitionare pe Wellness

Construirea aeroportului din Brasov

Q
Q
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Izolarea si ramanerea n afara circuitelor turistice

Adoptarea aceleiasi pozitionari si urmarirea aceluiasi
model nesustenabil de dezvoltare ca cea a Vaii Prahovei

Dezvoltarea ne-sustenabila a unor zone rurale prin
crearea de structuri de cazare mari si ne-specifice zonei
si prin optarea pentru un model de dezvoltare urbanizat
in detrimentul ofertei de turism rural si a autenticitatji
zonei.

Adoptarea unei pozitionari turistice fara crearea unor
produse care sa imbine traditiille cu patrimoniul local si
inovatia. Rezultat: o promisiune turistica falsa sau ne-
atingerea clientelelor {inta.

Taierea padurilor si distrugerea biodiversitatii

Depopularea satelor si migratia fortei de munca si slaba
pregatire a personalului



CAPITOLUL Il - O DEFINIRE A POZITIONARII
TURISTICE

2.1 Propunere de pozitionare: O destinatie ecoturistica montana

2.1.1 Contextul national

Strategia de brand turistic a Romaniei a identificat ca principale resurse turistice
competitive pentru Romania natura si spatiul rural. Aceste doua resurse sunt cele care sunt
identificate de catre potentialii turisti de pe principalele piete sursa din Europa de Vest si America de
Nord ca fiind cele in care Roméania are cele mai multe avantaje competitive in comparatie cu
competitorii sai directi. Romania este perceputa, inainte de toate, ca o destinatie unde natura este
inca neatinsa si unde traditiille locale pot fi experimentate in direct si in viata de zi cu zi a locuitorilor.
Aceste atribute au disparut sau sunt mai slab prezente in destinatiile turistice competitoare ale
Romaniei.

Rezumat al avantajelor competitive ale Romaniei pe produs

Eforturl mai

Frumusete
Autenticitate t Puritate /
naturala & Pret atractiv
/ orlglnalltate neatingere
atractll

Circuite

Turism in mediul

natural si salbatic

Turism rural ( { l

Sanatate si

intretinere

City breaks - - - o

Activ si aventura {

& [ pentru NI SEnRy
Sursa: Strategia de Brand a Romaniel, THR & TNS pentru MDRT

Filiera sau tipul de produs turistic care reuneste in mod armonios aceste resurse principale si care
asigura adaptarea lor la tendintele actuale de consum de pe piata internationala este cea a
ecoturismului.

2.1.2 Propunere de pozitionare

Conform modelului VRIO propuse de Pike, avantajele competitive ale destinatiei Tara
Fagarasului sunt:
o Posibilitati de observare de pasari si fauna acvatica de-a lungul Oltului si de dezvoltare
pentru turism acvatic (caiac, canoe etc.); Posibilitati de observare fauna specifica
zonei montane (urs, capre negre, acvila etc.)
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Asociatia Proturism - STRATEGIA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI IN TARA FAGARASULUI

e Cel mai inalt masiv montan din Romania, cu un lant de lacuri glaciare, intr-una dintre
cele mai mari arii protejate din Romania.

¥
3

\ {4 8 i}
B0 VW LR & 1
\

\

Asadar, principalul punct/ aspect de atractie turistica a zonei este patrimoniul natural intre
Olt si Muntii Fagaras, Tn principal colinar si montan, care ofera experiente turistice autentice de turism
activ-sportiv, de descoperire si de refacere intr-un cadru natural diversificat si protejat.

In consecints, propunerea Strategiei este ca zona Tara Fagarasului sa devina o
destinatie ecoturistica bazata pe resursele si atractiile naturale ale comunelor din Tara
Fagarasului.

lata, mai jos — in rezumat — atat preconditile minime, cat si criteriile de evaluare pe care
Ministerul Turismului le-a adoptat pentru destinatiile care doresc sa fie recunoscute ca ecoturistice.

2.1.3 Preconditiile minime pentru o destinatie ecoturistica

In 2011 si 2012 Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului a elaborat, impreuna cu asociatiile
din domeniul turismului durabil si cu sprijinul Asociatiei Internationale de Ecoturism, lista criteriilor
necesare recunoasterii in Romania a destinatiilor ecoturistice. Mai jos, o scurta prezentare a
preconditiilor si a conditjilor pe care trebuie sa le indeplineasca o destinatie pentru a fi recunoscuta
ca ecoturistica :

\

=Destinatia trebuie sa cuprinda resurse naturale aflate sub un regim de protectie
(parc natural sau national, sit Natura 2000, rezervatie, etc.)
Atractivitate -Existenta unor resurse socio-culturale

«Existenta unui drum rutier cu indicatoare cel putin pana la unul din punctele de
intrare in zona

- -Existenta mijloacelor de transport in comun catre si in interiorul destinatiei
eeo Sl < Disponibilitatea informatiei privind accesul in zona (ex: www.cfr.ro)

S
=Cel putin 100 de locuri de cazare, min. 50% dintre structurile de cazare sunt \
mici (< 15 camere)

=Existenta unui program pentru ca min. 50% din structurile de cazare sa
implementeze in 3 ani un sistem de eco-label (eco-turism)

=2/3 din serviciile turistice sa fie bazate pe natura

Nivel minim de g N A ~ —_ .
e i iee| = Alimentatia publica bazata pe produse locale si pe cat posibil ecologice locale

-Existenta unei retele de trasee turistice diverse
-Servicii de salvare pentru turisti

\
=Punct medical
-Unitate de invatamant
Nivel minim de -Sistem de colectare a deseurilor
servicii publice -Bancomat )
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Criterii pentru obtinerea certificarii ca Destinatie Ecoturistica

| Grupul de criteri

A. Managementul = Management care ia in considerare aspectele de mediu si cele socio-
durabil culturale locale

Reglementarile nationale si internationale privind protectia naturii si
conservarea ariilor protejate sunt respectate (este necesara obftinerea
avizului de mediu pentru investitii in infrastructura)

Personalul administrativ este instruit constant cu privire la mediu si la
valorile socio-culturale ale zonei

Satisfactja clientilor este evaluata si se iau masuri corective

Marketingul destinatiei este responsabil si realist: promoveaza o imagine
unitara si ia in considerare natura locala

Proiectarea si constructia de cladiri si infrastructura trebuie sa respecte :
1. Zonarea ariilor naturale sau construite protejate
2. Peisajul specific si materialele/ tehnicile de constructie traditionale
(de inclus in PUG)
3. Accesul turistilor la infrastructura turistica

Existenta unui sistem de informare cu privire la tehnicile de constructie bio-
climatice si traditionale, reducerea consumului de apa, energie, colectarea
selectiva a deseurilor

Furnizarea unor servicii accesibile persoanelor cu nevoi speciale

Turistilor le sunt oferite, la nivelul destinatiei, informatii si o interpretare a
mediului natural si a patrimoniul cultural

Activitatea turistica se desfasoara cu respectarea Planului de Management
a zonelor naturale protejate (activitati de agrement interzise, etc.)

B. Maximizarea Existenta initiativelor pentru implicarea comunitatii locale in dezvoltarea
beneficiilor turistica durabila: programe de sensibilizare si constientizare a importantei
socio- naturii si culturii locale, participarea cetatenilor la procesul de decizie

economice ale  administrativa cu privire la turism

comunitatilor . .
! Ocuparea fortei de munca locale:

locale si . . o , .
migicn?iga?ea 1. Cel putin 50% din angajatii din turism sunt localnici,
; o L < : :
- 2. ACeI putin 50@ dlr) operatorii turistici activi in zona au sediul social
negative in cadrul destinatiei
generate de Existd programe de sustinere :
dezvoltarea 1. A producatorilor / artizanilor traditionali si ecologici locali
destinatiei 2. Certificarii ecologice a produselor si serviciilor din zona

3. A punerii pe piata a acestor produse si servicii

Destinatia promoveaza utilizarea produselor si serviciilor locale Tn cadrul
activitatilor turistice (inclusiv prin promovare on-line)

Dezvoltarea turistica nu pune in pericol furnizarea serviciilor publice de
baza catre comunitatea locala: alimentarea cu apa/energie electrica,
colectarea corecta a deseurilor in sezon, siguranta, etc.
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C.

D.

Maximizarea
beneficiilor
pentru
patrimoniul
cultural si
minimizarea
efectelor
negative

Maximizarea
beneficiilor
pentru mediu si
minimizarea
efectelor
negative

Existenta unui cod de comportament pentru vizitarea obiectivelor si
siturilor culturale si istorice sensibile la nivelul destinatjei:

1. Sistem de informare al turistilor cu privire la cod

2. Personal instruit pentru ghidare

3. Sistem de monitorizare a comportamentului turistilor

Sunt implementate masuri active de protectie a siturilor istorice /
arheologice / culturale / religioase fara ca acestea sa impiedice accesul
rezidentilor.

Cultura si gastronomia traditionale locale sunt incluse inh produsele turistice
ale destinatiei cu respectarea dreptului de proprietate intelectuala.

La nivelul destinatiei sunt luate masuri de incurajare a tradifiilor si
obiceiurilor locale: invatarea de meserii populare, festivaluri tradifionale,
etc.

Exista un cod de conduita turistica la nivel local elaborat si acceptat
impreuna cu comunitatea locala: cod de comportament pentru turisti,
capacitate de primire a comunitatii (nr. maxim de locuri de cazare).

La nivelul destinatiei sunt implementate politici de achizitii ecologice
publice sau private, acordandu-se prioritate materialelor de constructie,
alimente, consumabile:

1. din productia locala

2. reciclabile, refolosibile

Exista o politica de reducere a utilizarii bunurilor de unica folosinta si a
reciclarii acestora.

Exista o politica de reducere si eficientizare a consumului de energie
electrica.

Exista o politica de reducere si eficientizare a consumului de apa.
Activitatea turistica nu are un impact semnificativ asupra rezervelor de apa
pentru comunitati si ecosisteme.

Exista o politica de reducere a emisiilor de gaze si de promovare a
mijloacelor de incalzire si transport alternative.

La nivelul destinatiei apele uzate sunt colectate fie de o retea locala de
tratare fie de retele proprii ale unitatilor turistice.

Existenta unui plan de gestionare a deseurilor :
1. monitorizare, colectare si transport
2. reducere a cantitatilor de deseuri ne-reciclabile
3. reutilizare prin compost a deseurilor organice.

Se implementeaza un program de reducere a utilizarii substantelor
chimice (pesticide, fertilizanti chimici) si de inlocuire cu produse ecologice.

Se implementeaza un program de reducere a poluarii atmosferice, fonice,
luminoase si de contaminare a solului.

Speciile de flora si fauna sunt protejate, iar utilizarea / recoltarea / vanarea
lor nu afecteaza populatiile acestora si este strict reglementata pentru o
utilizare durabila.
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D. Maximizarea Pe raza destinatiei nu sunt tinute in captivitate specii de animale
beneficiilor salbatice.
pentru mediu si
minimizarea
efectelor
negative

La nivel local, peisajul este protejat:
1. Sunt identificate elementele unice si specifice de peisaj
2. Activitatile care pot altera aceste elemente sunt descurajate
3. La nivel local sunt utilizate doar specii locale pentru amenajarea
teritoriului.

Planul local de dezvoltare si PUG evidentiaza zonele protejate, iar
sectorul public si privat sprijina si sustin direct protejarea biodiversitatii in
aceste zone.

Se implementeaza un program strict al vanatorii (daca nu e limitata
complet), pescuitului si al interactiunii intre turisti si animalele salbatice.

2.2 Pozitionarea marketing si segmente de clientela tintite

Avand in vedere evolutile observate atat in ceea ce priveste promovarea, cat si consumul
turistic din zonele rurale si montane, este necesara o noud pozitionare marketing, mai mult orientata
spre asteptarile clientilor (Afinity Marketing). Aceasta se realizeaza printr-o segmentare care distinge
cele mai comune centre de interes. O astfel de abordare a marketingului de afinitati implica
depasirea criteriilor clasice de segmentare utilizate pana acum (profilul socio-demografic), pentru a
favoriza tipologiile comportamentale ale consumatorilor.

Au fost astfel identificate trei segmente prioritare de clienti, ale caror interese sunt in
conformitate cu promisiunea pe care o poate oferi Tara Fagarasului:
1. Segment "prima data in munti”
2. Segment "cautatori de cultura si autenticitate”
3. Segment "Wellness prin migcare"

2.2.1 Segment ,,prima data in munti”
Este constituit dintr-o clientela preponderent compusa din familii (parinti / copii mici sau bunici /

parinti / nepoti), obisnuita cu destinatii rurale sau care “consuma” o destinatie montana ca una rurala.
Obiectivul ofertei de produse turistice ale destinatiei Tara Fagarasului este acela de a le permite sa-




si traiasca impreuna primele vacante la munte intr-un cadru reconfortant; este necesar ca acest
segment sa asocieze muntii din Tara Fagarasului cu un loc ideal pentru o descoperire a muntelui si
a activitatilor de familie pe care le ofera. Argumentele Tarii Fagarasului vor trebui sa induca in mod
spontan imaginea de loc ideal pentru o descoperire usoara si la indeméana a muntelui si a activitatilor
pentru intreaga familie, pe care le poti face aici:

- Primii pasii in ninsoare pentru cei mai mici,
- Prima data cand incerci rachetele de zapada, prima drumetie in familie
- Sejur de initiere in activitati sportive sau intr-un mestesug / traditie / obicei local.
o Pentru acest segment, pozitionarea principala va fi_”Un munte primitor”, care pune in
valoare o natura carpatina ospitaliera, calma, sanatoasa, binevoitoare si linistitoare, in
stransa legatura cu universul afectiv al familiei.

2.2.2 Segmentul ,,cautatori de autenticitate si cultura”

Turistii care sunt inclusi in acest segment resping turismul standardizat si organizat. Ei vor veni
in Tara Fagarasului intr-un sejur sau in tranzit, pentru a descoperi spatii deschise, o natura bogata,
traditii si autenticitate. Acest segment doreste ca, venind in Tara Fagarasului, sa se distanteze de
turismul de masa si sa caute o experienta de calatorie, o intalnire cu muntele, care sa nu fie artificiala,
cu o oferta autentica, ne-standardizata, uneori chiar artizanala.

e Pentru acest segment, pozitionarea principala va fi ” Patrimoniu natural si cultural
autentic”, ce va pune in_valoare spatiile deschise (evadare, odihna, calm,
contemplare...), natura colorata si traditiile autentice (gastronomie, patrimoniu si situri
culturale) pentru_a raspunde nevoii_acestui_ segment pentru sens si_independenta,
pastrand totul intr-un ritm calm (slowtourism).

Un focus va trebui realizat pe clientela de sex feminin, in special pe cea din afara tarii. Aceasta
din motivul ca, asa cum arata cele mai recente studii, in ziua de azi, marea parte a deciziilor legate
de calatorii sunt luate de femei. In plus, fie ca sunt casatorite, celibatare sau divortate, industria
turismului de aventura si ecoturismului vizeaza din ce in ce mai mult segmentul constituit de aceste
femei calatoare indraznete si independente, care cauta sa traiasca noi experiente autentice, in
detrimentul celor artificiale. Calatoriile feminine solo sunt, in special, in crestere.
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2.2.3 Segment ,,wellness prin miscare”

Segmentul ,,wellness prin miscare” isi propune sa se indeparteze de oras si de stresul cotidian
si va veni sa caute in Muntii Fagaras un cadru natural conservat si activitati caracteristice turismului
montan (ski, ciclism montan, escalada etc.), care energizeaza corpul si linistesc mintea. Astfel, este
necesara crearea unei ambiante si a unor activitati care sa reaminteasca de destinatii consacrate
pentru turismul pe z&pada (cum sunt cele din Scandinavia). In acest scop, destinatia va trebui sa
propuna clientelei sale experiente ce nu pot fi traite in altd parte in Roménia: o ofertd de activitati
originale, chiar neobisnuite, de genul celor propuse in nordul continentului. Pentru acest segment,
accesibilitatea echipamentelor adaptate practicarii activitatilor "nordice”, sportive, dar si ludice, este
cruciala.

e Pozitionarea pentru acest segment va fi ” Teritoriu plin de vitalitate ”, punand in valoare
posibilitatea de a se reculege in fiecare sezon, intr-un univers valoric al bunastarii, al
respectului pentru natura si al convivialitatii. Ideea care trebuie exploatata in acest scop
este aceea de a folosi si de a adapta referintele si valorile specifice universului nordic,
punéand in valoare in special sezonul de iarna.

Y
o)

Toate produsele turistice care vor fi create pentru a satisface asteptarile acestor trei segmente
vor putea fi utilizate pentru a crea oferte atractive si inovative si pentru clientela de team building,
evenimente si conferinte.
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CAPITOLUL Ill - PLAN DE ACTIUNI

O strategie cu

3 obiective
majore

Realizarea unei

mai bune
organizari si
colaborari la
nivel
institutional

Concretizate in 5 axe
strategice

1. Dezvoltarea asociatiei
PROTURISM Tara
Fagarasului

1. Colaborarea cu GruEuri de Actiune Locala
(GAL) - finantare PND

2. Transformarea Asociatiei PROTURISM in
Organizatie de management al destinatjei

TN

2. Valorificarea
produselor locale

3. Implementarea criteriilor pentru ca zona sa
devina o destinatie ecoturistica de excelenta

4. Crearea unui eco-label al zonei: certificare
biologica

Crearea unei
oferte de
produse

turistice de
calitate

~ 3. Investitji in
infrastructura turistica

5. Crearea de infrastructuri / sisteme de
informare turistica

6. Crearea de circuite turistice )
tematice/active, pentru cele 4 anotimpuri

4. Noi produse turistice

7. Crearea de produse turistice inovatoare
adaptate clientelei si pozitionarii: ansamblu
wellness — vezi Anexa 3, Aventura Park,
camping, ture montane pe rachete de
zapada, etc.

O mai buna
promovare pe
canale bine
definite

AN

8. Crearea de evenimente culturale si
sportive adaptate clientelei si pozitionarii

5. Promovarea si
informarea

9. IF’romovarea on-line a zonei si a atractiilor
sale




Obiective

= Dezvoltarea de mecanisme de colaborare cu GAL-uri (Grup de Actiune
Locala) pentru a beneficia de finantare prin PNDR pentru unele dintre
actiunile prevazute in Masterplanul de dezvoltare turistica

= Dezvoltarea si sustinerea antreprenoriatului local in sectorul turistic si
introducerea unor principii moderne precum sharing economy

Continut

O Includerea actiunilor de dezvoltare turistica din prezentul cadru strategic
in viitoarele strategii de dezvoltare locala ale GAL-urilor din Tara
Fagarasului

U Actualizarea masurilor de finantare selectionate pentru perioada 2014-
2020, pentru a sprijini implementarea actiunilor prevazute in
Masterplanul de dezvoltare turistica

U Promovarea conceptului de sharing economy si furnizarea de finantare
prin GAL a antreprenorilor privati care doresc sa investeasca la o scara
mica in dezvoltarea turismului

Metode (cum?)

= Deschiderea de filiale ale Asociatiei PROTURISM Tara Fagarasului
in fiecare zona eligibila pentru a primi finantare prin fondurile celor trei
GAL-uri ce acopera destinatia. Fondurile pot fi folosite pentru a
finanta proiectele proprii intr-o comuna din fiecare dintre cele 3
organizatii (de ex. comunele Mandra, Beclean si Porumbacu de Jos
sau Recea)

= Elaborarea unui plan de actiuni adaptat din prezentul Masterplan
turistic pentru fiecare GAL.

= Planul de actiuni se va focaliza pe dezvoltarea de produse si
infrastructuri turistice la nivel local si pe elaborarea de linii directoare
pentru a dezvolta conceptul de sharing economy turistic.

= Acest concept se dezvolta prin GAL-urile din Tara Fagarasului, care
au inclus in programul de finantare masuri de diversificare a
activitatilor economice, crearea de locuri de munca, servicii de baza
si reinnoirea satelor in teritoriul GAL.

» Dezvoltarea si promovarea ofertei turistice a Tarii Fagarasului prin
portaluri web de sharing economy va permite tintirea un segment de
clientela numit « Millenials » (Turisti nascuti intre 1980 si 1999).
Conform American Express Business Insights, h ultimii ani aceasta
generatie a avut cea mai mare crestere privind cheltuielile in timpul
sejurului, deoarece durata calatoriei este mai mare. Aceasta
generatie va atinge varful de consum abia incepand cu anul 2018.

Indicator de y . . A
. Numar de proiecte conform cu planurile de actiuni finantate
realizare
Infiintarea de prestatori de servicii turistice si crearea infrastructurilor de
Indicator de informare turistica (centre de informare turistica, de interpretare, panouri
rezultat informative, trasee tematice in zona), a unor structuri de cazare si agrement,

crearea unor evenimente culturale specifice

Actori implicati

Asociatia PROTURISM Tara | Monitorizarea QE%E?S?QISM
Fagarasului, GAL-uri, investitorii | punerii in Tara
privati in turism aplicare Fagarasului
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Sharing Economy aplicata pe Turism: un mijloc de a crea autenticitate
si de a favoriza interactiunea intre localnici si vizitatori

Tn prezent, lista de atractii pe care un turist isi propune sa le viziteze este des imbogatita sau
chiar inlocuita cu o vanatoare de noi experiente. Noul turist cauta mai degraba sa exploreze decat
sa fie “dus” pe un itinerariu prestabilit, vrea sa participe, sa se conecteze cu localnicii si sa traiasca
emaotii si experiente noi.

Cine influenteaza deciziile turistilor ?

oo %~ )

B 163 | Tw) 70%

din specialistii din turism |furisti prefera blog-urile |  turisti germani si spanioli = dintre turisti sustin ca
snsﬁn ca TripAdvisor este = de calatorii pentru | consulta Twitter si review-urile destinatiei au
site-ulor. 1 inprivinta | alegerea urmatoarei 'Facebook inaintea efectuarii €€l Mal mare impact asupra

influentarii turistilor. destinatii ' unei rezervan Gz e camparare

Pe masura ce turismul continua sa evolueze in aceasta directie, este importanta o aliniere a
serviciilor si a activitatilor turistice, pentru a se potrivi cu nevoile celor din generatia millennials:

Oferirea de experiente

unice si autentice 78% din millennials ar cheltui bani pentru colectionarea de experiente si nu

produse (Harris Poll, Eventbrite)

O CTIEETINEICERIN 7206 dintre turisti posteaza fotografii pe retelele sociale in timpul calatoriilor.
spatiilor pentru fotografii

Personalizarea

experientelor si activitatilor Vor sa afle mai multe despre istoria locala, arta, méncare sau sunt interesati mai

mult de activitati in aer liber

Importanta continutului

generat de utilizator 95% dintre millennials sustin ca prietenii sunt cea mai credibila sursa de

informatii, iar review-urile online ii influenteaza semnificativ in luarea deciziilor.

Exploatarea apetitului

pentru aventura Aventura si spontaneitate: identificarea modurilor in care poti sa adaugi aceste 2

ingrediente tururilor activitatilor turistice. Turigtii cauta aventuri, nu suveniruri.

Cu o medie de cel putln 200 de conexiuni in social media, feedback-ul unui
VI e 2 - R Ml 2= 1= W 2stfel de turist va fi “auzit” de tot atatea ori. Incurajeaza acordarea de feedback
feedback-ului pentru a promova si a cunoaste mai bine vizitatorii.

Daca un produs sau o destinatie le sunt pe plac, acestia tind sa impartaseasca
acest lucru. Un mesaj de la o persoana reala cantareste mult sili poate
transforma in ambasadori online.

Millenialls ca si
ambasadori
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O noua paradigma

Clasic . Serviciul Nou

* Rezervarea online a camerelor si

* Infrastructura hoteliera, locuintelor localnicilor

pensiuni . < » Turigtii intrd in contact cu localnicii si cu
* PIati In moneda nationala Cazare viata din sat
* Ingeneral, in zonele urbane e Fara intermediari, plata online,

¢ Modurile clasice de

transport e Car shqring: transport efectuat de
+ Retea/ infrastructura localnici _
precard N Transport . §unt c_iesverwte satele si zonele
* Informatji insuficiente, P mconjuratoare_ _
netraduse * Rezervare online, plata online

* Doar orasele / comunele
principale sunt conectate.

+ Restaurante si baruri cu e Turistii pot lua masa cu localnicii
produse obignuite * Traiesc noi experiente si incearca

+ Lipsa ospitalitatii : : produsele locale

* Servici de o caliltate | i » Socializeaza si cunosc istoria
scazuta locala

Alimentatie

* Lipsa ghizilor
profesionisti

- Dificultate in obtinerea »  Tururi turistice efectuate de ghizi

informatiei Explorare si locali/ locuitorii zonei

«  Orientare greoaie si vizitare + Prezentarea atractiilor neobisnuite,
mobilitate redusa intre \ ; viata autentica de sat
localitati »  Experiente unice

+ Experiente superficiale

Cazare

AirBnB conecteaza oamenii care dispun de un spatiu de inchiriat liber cu aceia care cauta un loc
unde sa-gi petreaca vacanta:

= Rezerva locatii unice si inchiriaza camere direct de pe telefonul mobil sau tableta;

= Cauta cazare in ultimul minut, indiferent de locatie;

= Cazare pe termen lung, in orice oras;
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= Acces la itinerariu, comunicare directa cu gazda.

Oferta de cazare in Tara Fagarasului pe AIRBNB

° 2 3 17 > )

1 =18 sur 300+ locations

@j () Fagiras (5 Dates indifférentes [ 1voyageur
Biernan e
» v/| Rechercher quand je déplace la carte
Rupen Racog = 3 -
,]'x'.’ _‘Q
Agnits = A A partir de $49 43 - Cozy mountain retreat
P Sabane entiere - 1 it
s1? 338 4 % % % k235 commentaires
$224  S12+4 '
- FAaurag
: e $54 4
Cona ! §04 4 lamises $404 ™M
1§827 49
Aviig  Cétisoara ' f‘iw’; $ i;D S
i) ¢ Climatenca Codlea
siu Sambata
$14 ) $22 4
varful $28 4
Moldoveanu e Rarioy
Zamesti
65 Bran
Cheia
m
| ‘Bug A partir de $14 - Mountain Cabin Transfagarasan
=0 - Chambre partagée - 9 lits
A s ;? Langue et devise % % % % % 71 commentaires
' Données cartographiques  Conditions d'utlhsatiol

Gampling: Portal prin care sunt puse la dispozittia turistilor diverse locuri pentru camping,
in curtea casei sau in locuri special amenajate.

TR 4. . Chi b'%
N apoca

o
Ve tasees TAvquoumeq
- Romania - i Q Roumanie
.- . o Sy Vi | 04 Astepd St & Q Galapo
~ g8 o=~ = 4 >
i Q .- Plolegti
e o > : - v v o~
s A A
o Constants
)
i T3
-

e Bulaaria

O oferta inca foarte putin dezvoltata in Romania
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Transport

BlaBla Car: este o platforma comerciala care conecteaza soferi din Europa cu pasageri ce
doresc sa calatoreasca (de obicei intre orasele din Europa). Cu peste 1 milion de utilizatori in fiecare
lunad, BlaBlaCar este mai mult decéat o platforma de ridesharing. Serviciul este complet asigurat si,
datorita profilurilor si experientelor multiple, transforma calatoria cu masina intr-o activitate sociala,
eficienta, distractiva si economica. Din pacate, in comparatie cu alte zone din Romania, oferta in Tara
Fagarasului este foarte redusa la momentul actual.
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Alimentatie

Vizeat: Aceasta este o platforma pentru gazdele care doresc sa ofere turistilor cele mai bune
experiente. Gazda gateste si imparte mancarea cu un mic grup de turisti. Poate fi o casa moderna, o
gospodarie traditionald, un picnic in natura sau in atelierul unui artist local.

Rencontrez Geargiana & Bragov Rencontrez Adalbert & Timisoars Rencontrez Mary 3 Bucuresti

Diner Diner Brunch

A very tasty traditional Romanian

p Romanian Style Aperitif Brunch with Me and You will See :)

Explorare si vizitare

Sunt foarte multe aplicatii care conecteaza turistii cu un localnic, care le vor arata imprejurimile
sau i vor invata un mestesug local.
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Asociatia Proturism - STRATEGIA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI IN TARA FAGARASULUI

(

Bragov, Romania s

FAGARAS MOUNTAINS
with Arin P.

o WAG VERTE.

MAXE A RESERVATION
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Website-ul destinatiei in anul 2018: O adunare de oferte de produse si
servici turistice finantate prin GAL-uri

CAZARE

TRANSPORT — el

INCHIRIERE

ACTIVITATE
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Asociatia Proturism - STRATEGIA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI IN TARA FAGARASULUI

= Asigurarea coordonarii eforturilor de dezvoltare turistica

Obiective ; SR . : A . e
= Armonizarea initiativelor private si publice in domenii specifice sau conexe
U Organizarea formala a actorilor publici si actorilor asociativi si privati din
domeniul turismului in zona, care sa aiba rolul unui Organism de
Management al Destinatiei, conform legii aflate inca in discutie la Ministerul
. Turismului
Continut

U Asociatia de promovare turistica va realiza toate actiunile de promovare a
atractiilor zonei si de informare/primire a turistilor prin toate mijloacele
prevazute de Masterplan : website, social media, direct prin intermediul
centrelor de informare turistica

Metode (cum?)

Crearea unei formule de guvernare locala a destinatiei, care sa
includa:

= Un parteneriat local intre actori publici si actori privati

= Desemnarea unui consiliu / board de turism

= Desemnarea echipei Organismului de Management al destinatiei
= Asumarea rolului de Unitate / Organism de Management printr-o decizie

agreata de toti membirii parteneriatului

= Pregatirea documentatiei si a dosarului necesar pentru recunoasterea
oficiala a destinatiei de ecoturism Tara Fagarasului, prin indeplinirea
setului de criterii stabilit de Ministerul Turismului si mentionat mai sus, in
acest document

Indicator de Aprobare obtinuta de la Ministerul Turismului pentru crearea OMD Tara
realizare Fagarasului

Indicator de Numarul de actori publici si privati implicati Tn activitatea Asociatiei;

rezultat Cresterea fluxurilor turistice in Tara Fagarasului

Actori implicati

Monitorizarea
punerii in
aplicare

Asociatia PROTURISM, Primariile,
asociatii, investitori privati

Asociatia
PROTURISM
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Organizatia de Management al Destinatiei Tara Fagarasului:
instrument cheie pentru implementarea unei strategii turistice

0 O strategie de dezvoltare a unei destinatii turistice nu poate fi aplicata ih mod eficient in lipsa
unei institutii dedicate special implementarii acesteia, dotata, in acelasi timp, cu mijloace
financiare si umane adaptate si realiste.

U Rolul Asociatiei are incidenta asupra sejurului unui turist in 3 momente :

= Jnainte: locatiile si obiectivele destinatiilor animate de catre OMD servesc la crearea
atractivitatii teritoriului

= /n timpul Asociatia are un rol esential de organizator oficial al sejurului si de facilitator
pentru accesul la oferta locala specifica

= Dupa. astazi, aceasta axa de fidelizare este inca putin dezvoltata, insa masurile de
promovare on-line (social media) pot avea un rol important in fidelizare

Pasi de urmat pentru a implementa un OMD
Gestionarea integrata a destinatiei turistice se face, in primul rand, prin existenta unei echipe
executive cu competente in domeniile de activitate ale OMD, care sa dovedeasca printr-un brevet /
diploma de specialitate capacitatea si competentele necesare pozitiilor din OMD. Apoi, OMD-ul preia
atributiile acestei probleme prin:

= setarea propriilor scopuri si obiective, prin Statut;

= elaborarea unei politici si a unor reglementari privind amenajarea turistica a teritoriului,
cu caracter durabil;

= elaborarea unui program multianual de dezvoltare turistica a destinatiei turistice,
sustinut prin proiecte viabile;

= crearea unui program de marketing, cu obiective, activitati, indicatori de buget,
indicatori de performanta specifici, precum si cu actiuni concrete de promovare.

Scopul acestui program este de sustinere a brandului destinatiei turistice si realizarii
strategiei propuse, in acord cu viziunea comunitatii locale si in coerenta cu potentialul
de atragere a categoriei de public vizate;

= existenta unei previziuni bugetare asumate de catre Consiliul Director.
Rolul strategic al OMD se refera la mai multe aspecte precum:
A. Planificarea strategica

Aceasta presupune setarea viziunii, a misiunii si a obiectivelor destinatiei turistice, analiza
mediului in care activeazd OMD-ul (cu evaluarea oportunitatilor si a amenintarilor), a pietei careia i
se adreseaza destinatia turistica, respectiv a dimensiunilor si structurilor acesteia (cota de piata,
trendurile pietei, profilul consumatorului etc.).

Tot parte din planificarea strategica sunt si munca de segmentare si tintire a clientelei careia i
se adreseaza destinatia turistica, pozitionarea acesteia pe piata, pe baza unor atribute specifice,
unice si determinante, dar si analiza competitivitatii destinatiei turistice.

Aceste eforturi trebuie sustinute de crearea unor programe de marketing pe forme de turism,
specifice / preponderente destinatiei turistice cu obiective, activitati, indicatori de buget, indicatori de
performanta specifici, precum si cu actiuni concrete de marketing, pana la crearea de pachete
turistice, in vederea sustinerii brandului destinatiei si realizarii strategiei propuse.

Un aspect extrem de important in procesul de planificare strategica este cel legat de realizarea
de parteneriate cu alte organizatii si sectoare complementare, dar, mai ales, de crearea sistemelor
de monitorizare a implementarii strategiei, de realizare a programului si de masurare a performantei.
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B. Branding-ul destinatiei turistice

OMD-ul trebuie sa fie custodele brandului si promotorul principal al acestuia, chiar daca acesta
a fost creat in colaborare cu specialisti din alte institutii, private sau publice. Intra in rolul OMD
identificarea factorilor diferentiatori in plan competitiv (exemple: experiente oferite, pozitionare
geografica, clima in anumite perioade ale anului, trecutul si simbolistica locului, elemente culturale
prezente, obiceiuri locale, configuratia si facilitdtle de cazare, elementele de gastronomie) si
prioritizarea acestora in vederea stabilirii avantajelor competitive ale destinatiei, respectiv a elaborarii
strategiei acesteia de marketing.

C. Crearea si dezvoltarea de produse/pachete turistice ale destinatiei
turistice

OMD este responsabil cu implicarea, impreuna cu ceilalti sustinatori / membri / comunitatea
locald, etc., in crearea si dezvoltarea de produse si pachete turistice, ce constau in diverse mixuri de
atractii, servicii, experiente si facilitdti pe care le ofera destinatia. Pachetele turistice constau intr-o
serie de atractii, experiente, produse sau servicii specifice destinatiei turistice, ce pot fi combinate
dupa o anumita tema, itinerariu sau zona geografica (localitate, arie / zona, regiune). In activitatea de
creare a acestor pachete sunt incluse actiuni de: identificare si atragere de furnizori relevanti, care
pot oferi servicii pentru pachetele turistice, realizarea de materiale de marketing, negocieri de tarife
cu furnizorii, stabilirea preturilor, crearea de pachete pentru wholesalers (GDS), pentru retaileri sau
direct pentru consumatorul final.

D. Distributia si vanzarea

Acest rol se refera la informatiile generice si cele comerciale, ce trebuie distribuite prin cele mai
potrivite canale, in scopul atragerii turistilor, intretinerii relatiei cu acestia si fidelizarii lor. Principalele
activitati se refera la:

U organizarea / coordonarea centrelor de informare turistica;

U distribuirea de informatii despre destinatie prin materiale de informare si promovare
(format tiparit si electronic);

U includerea materialelor de informare si machetelor publicitare in cataloage turistice;

U distribuirea de informatii prin agentii de turism si touroperatori; vanzarea directa printr-
un sistem de rezervari propriu;

U véanzarea indirecta prin agentii de turism.

E. Promovarea

Unul din rolurile principale, la nivel general, promovarea, fie direct catre consumatorii finali, fie
indirect, catre distribuitori (agentii de turism, tour-operatori), se face prin instrumente promotionale
cum sunt: publicitatea, relatiile publice, participarea la targuri si expozitii etc., dar si prin crearea unei
prezente atractive in mediul digital, cu respectarea unui plan strategic prestabilit. Tot la capitolul
promovare este inclusa cresterea valorii pachetelor turistice prin utilizari repetate, extinderea duratei
de utilizare, asocierea de atractii si experiente noi, gasirea de clienti in zone noi de piata, dar si
organizarea si gazduirea de evenimente importante pentru comunitatea locala (culturale, sportive
etc.). Acestea sunt un factor prioritar in consolidarea brand-lui destinatiei turistice si pentru
dezvoltarea industriilor colaterale, in combaterea sezonalitatii turistice si generarea de venituri
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suplimentare. De asemenea, un OMD poate organiza evenimente direct sau sa sustina / promoveze
evenimente relevante pentru destinatie, realizate de alti organizatori.

F. Customer relationship marketing (C.R.M.)

Masurarea corecta a valorii experientei percepute de catre client va avea implicatii importante
in activitatea prestatorilor din turism, oferindu-le acestora atat un avantaj competitiv, cat si un
instrument folositor in stabilirea celor mai adecvate strategii. O mai buna inelegere a valorii percepute
de catre clienti si masurarea atenta a acesteia vor ajuta destinatia sa isi imbunatateasca calitatea
serviciilor prestate. Acest lucru se realizeaza prin follow-up-ul sau intretinerea relatiilor cu clientii dupa
incheierea vizitei — este o parte cruciala a activitatii de CRM, care are drept scop crearea si definirea
loialitatii clientilor. Pentru aceasta, OMD-ul trebuie sa desfasare actiuni cum sunt:

U crearea si intretinerea unei baze de date cu clientii;

U urmarirea si inregistrarea atitudinilor, profilurilor si a preferintelor acestora prin colectarea
feedback-ului;

U gestionarea managementului reputatiei, prin centralizarea review-urilor si a tuturor
informatiilor din sursele media, de la agentile de turism online, de pe paginile destinate
promovarii unei destinatii si platformele de social media;

U implementarea de programe de loialitate s.a.

G. Utilizarea tehnologiei si a mediului digital

Pe baza planului de marketing dezvoltat de OMD, va dezvolta si va implementa un plan de e-
marketing, care va avea drept scop generarea de notorietate pentru destinatie, oferirea de informatii
celor interesati, facilitarea vanzarilor si a rezervarilor, complementarea experientei live a vizitatorilor,
crearea de loialitate si readucere a vizitatorilor. Strategiile de e-marketing pot include, fara insa sa se
limiteze la acestea, urmatoarele: campanii de email marketing, optimizare in motoare de cautare,
crearea si distribuirea de continut sub forma de imagini foto, texte sau video prin intermediul
platformelor online (Facebook, Instagram, Twitter etc.), cat si direct catre intermediari, campanii de
PR online, campanii media online. De asemenea, sistemul informatic propriu are 0 componenta
externd, de marketing si vanzare, dar si una interna, de organizare a proceselor si a comunicarii
interne:

U Componenta externd include crearea unui portal de informare / website, care sa cuprinda
toate informatiile despre oferta turistica a destinatiei, dotat cu un sistem de rezervari online
propriu, precum Si conectarea si promovarea acestuia prin intermediul platformelor online
relevante (retele sociale, website-uri, sisteme de rezervari).

U Componenta internd poate include crearea unei baze de date a clientilor si administrarea
acesteia prin programe de CRM, sisteme de management (ERP) si sisteme de management
al continutului distribuit online.

Aceste actiuni sunt legate in mod strans si trebuie sa fie realizate/coordonate de o singura
structura care sa coordoneze activitatile de promovare si elaborare a ofertei.
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Asociatia Proturism - STRATEGIA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI IN TARA FAGARASULUI

= Crearea unei destinatii turistice de excelenta, care prin respectul
criteriilor ecoturistice se pozitioneaza si isi afirma diferenta fata de

competitie
Obiective = Atragerea unei clientele turistice in cautare de autenticitate si
specificitate
= Sensibilizarea si implicarea populatiei locale in activitatea turistica
O Implementarea politicilor si criteriilor prevazute in reglementarile
Continut nationale privind desemnarea destinatiilor ecoturistice 1in

Romania.

Metode (cum?)

= Introducerea si aplicarea criteriilor ecouristice in planurile de
urbanism (general si zonal) ale fiecarei localitati din cadrul
destinatiei: arhitectura traditionala, materiale de constructie,
gestiunea constructiilor din extravilan, etc.

= Asigurarea infrastructurii edilitare necesare minimalizarii
impactului turismului asupra mediului: gestiunea deseurilor,
tratarea apei uzate

= incurajarea dezvoltari de agrement si cazare de mici
dimensiuni si adaptate specificului rural si agricol local.

= Sensibilizarea locuitorilor pentru a intelege mizele
dezvoltarii turistice si formarea lor in domeniul serviciilor
turistice (alimentatie publica, cazare, agrement etc.).

Indicator de realizare

Obtinerea recunoasterii ca destinatie de excelenta ecoturistica

Indicator de rezultat

Nivel de satisfactie a clientilor
Nivel de notorietate a destinatiei

Actori implicati

Asociatia PROTURISM Monitorizarea Asociatia
Tara Fagarasului, punerii in PROTURISM Tara
Primariile aplicare Fagarasului
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Centru de observare a faunei

Padurile din Tara Fagarasului sunt populate de o fauna bogata cu carnivore mari (urs, lup, ras),
iar activitatile de observare a naturii sunt extrem de atractive pentru turisti.

Organizarea unui centru de observare a naturii contribuie la educatia ecologica a turistilor si
ofera o varianta de agrement deosebit de interesanta, dovedindu-se mai avantajoasa financiar decat
vanatoarea.

Centrul de observare a vietii salbatice consta intr-o cabana accesibila si o serie de casute /
pavilioane / trasee destinate observarii animalelor in mediul lor natural. Localizarea acesteia va fi
stabilita de comun acord intre proprietarii terenurilor si reprezentantii OMD Tara Fagarasului:

Exemplu:

Anan Creek Bear Observatory, Alaska: Centru de observare a comportamentului ursilor, cu pasarele
si terase suspendate la inaliime, deasupra unei cascade si a unui rau frecventate de ursi bruni si
grizzly. Vizitatorii pastreaza distanta fatd de animale pentru a nu le stanjeni cu prezenta.

Centru de observare in destinatia de ecoturism Baile Tusnad si imprejurimi, creat de Bence Mate,
unul dintre cei mai cunoscuti fotografi de natura salbatica, dar si constructor de observatoare.
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Obiective

= Promovarea si identificarea zonei Tara Fagarasului prin crearea unui brand al
productiei locale: agricultura, produse alimentare, artizanat, etc.

Continut

U Punerea pe piata a productiilor agricole specifice zonei in sistem organic
sub o marca ecologica generica, identificata topografic cu zona Tara

Fagarasului: fructe, miere, branzeturi, etc.

U Punerea pe piata a produselor locale traditionale sub o marca generica,
identificata topografic cu zona Tara Fagarasului: bauturi spirtoase, sucuri,

gemuri, muraturi in saramura naturala, etc.

U Comercializarea produselor artizanale locale sub o singura marca

identificatéa cu zona Tara Fagarasului

-Metode
(cum?)

Crearea unor asociatii de producatori agricoli si artizanali care sa asigure
masa critica pentru producerea si comercializarea produselor in sistem
organic.

Tranzitia la agricultura organica pe suprafetele de teren agricol
apartinand asociatjilor (aplicarea normativelor legale in domeniu).
Certificarea organica de catre firme specializate a produselor agricole
primare locale si obtinerea de la Directia Agricola Judeteana Brasov i
Sibiu a etichetei de productie ecologica/ organica.

Organizarea de piete de produse locale la sfarsit de saptaméana pentru
vizitatorii din afara zonei, punerea la dispozitia turistilor a unor zone de
cultivare a produselor agricole traditionale (livezi, gradini) pentru ca
acestia sa Tsi culeaga singuri produsele necesare si apoi sa achite
contravaloarea acestora direct locuitorilor zonei.

Favorizarea procesului de producere/transformare a alimentelor finite :
gemuri, dulceturi, siropuri, branzeturi, etc. Organizarea unor evenimente
de « punere de muraturi » in care sa fie utilizata metoda locala cu apa
sarata, impreuna cu turistii.

Utilizarea Internetului pentru promovarea si chiar vanzarea produselor
(social media — Facebook, website, aplicatie mobila, etc.).

Indicator de
realizare

Obtinerea certificarii ecologice si a eco-labelului zonal
Punerea pe piata a primelor produse locale realizate in sistem organic si/sau
sistem traditional

Indicator de
rezultat

Volum de produse vandute turistilor la nivel local
Nivel de satisfactie al clientilor

Actori implicati

Asociatia

si/sau artizanii locali

Asociatiile de
PROTURISM Tara | Monitorizarea 2;33;§?|§£Z|i
Fagarasului, Primariile, producatorii | punerii in Asociatia '
aplicare PROTURISM Tara
Fagarasului

40



Obiective

= Asigurarea unei primiri imbunatatite si a unor servicii superioare
vizitatorilor, gratie unei infrastructuri de informare turistica: centre de
informare si promovare turistica, panouri informative, etc.

= Verificarea si ,re’marcarea, daca este cazul, a traseelor turistice
existente in Tara Fagarasului si instalarea de panouri informative
pentru a le face atractive. Infrastructura acestora trebuie realizata din
materiale ecologice.

Continut

U Folosirea Centrului de Informare turistica din orasul Fagaras ca centrul
de informare oficial pentru Tara Fagarasului

U Crearea de puncte de belvedere pe traseele existente

O Infrastructura informationala a traseelor va indeplini o serie de criterii
esentiale pentru lansarea unei destinatii pozitionate pe ecoturism:
asigurarea accesibilitatji, a interpretarii, a sensibilizarii turistilor fata de
natura

Metode (cum?)

» Un studiu va fi realizat pentru traseele marcate (vezi pagina
urmatoare) si pentru posibilitatile de implementare a materialelor de
informare, interpretare si constientizare a turistilor in legatura cu
protejarea naturii. O atentie deosebita va fi acordatd conceptiei si
realizarii materialelor de informare si interpretare destinate copiilor si
care sa faciliteze interactiunea dintre acestia si parinti / adulti.
Utilizarea tehnologiilor moderne precum realitatea augmentata va
trebui sa fie considerata o prioritate.

» Acest centru de informare va juca un rol de prezentare a atractiilor si
a ofertei turistice din intreaga zona a Tarii Fagarasului prin contactul
direct cu clientela. Informatiile practice de tipul oferte de cazare,
restaurante, acces si orar muzee/atractii sau program de evenimente
vor fi disponibile in aceste locatii care vor deveni astfel punctul de
intrare / de contact initial al turistilor in zona.

Indicator de realizare

Imbunatatirea centrului de informare

Numar de parteneri locali (pensiuni, muzee, case memoriale, producatori
/ artizani locali) implicati.

Implementarea unei semnalizari turistice care sa fie utila interpretarii.
Crearea unei aplicatii mobile cu functiuni de realitate augmentata pentru a
favoriza intepretarea naturii de-a lungul unei poteci tematice.

Indicator de rezultat

Numar anual de vizitatori

Actori implicati

Asociatia PROTURISM

2. ) Monitorizarea Asociatia
Tara Fagarasului, unerii in PROTURISM  Tara
Primariile, operatorii locali bur . . '
aplicare Fagarasului

din domeniul turistic
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Asociatia Proturism - STRATEGIA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI IN TARA FAGARASULUI

Muntii Fagarasului au o retea de trasee de drumetie bine dezvoltata, unele dintre acestea
pot fi accesate pe segmente cu bicicleta sau calare. Harta de mai jos prezinta dispunerea acestora:
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Exemplu de sistem de interpretare pe circuite tematice /
itinerarii

Existenta unui sistem de interpretare si de prezentare a naturii si specificitatilor sale locale este
un criteriu esential al unei destinatii ecoturistice de excelenta. Acesta asigura vizibilitate atractiilor
zonei. Ar fi interesant, in cazul nostru, sa folosim un animal tipic din zona (urs, capra neagra, etc.),
ca un fel de mascota a sistemului de interpretare si de prezentare a naturii si specificitatilor sale,
pentru a ajuta branding-ul destinatiei. Va propunem ideea din exemplu de mai jos:

Marmota Fagaras, Povesti din tara mea

lata, mai jos, cateva exemple de materiale turistice informative in ce priveste natura unei
destinatii:
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Te invitin pe poteca lematiod

FPovestite plduri

Va aflafl acum la punctele 2.3 de pe hartd.

De-a lungul traseulul, veverita Alunita

va fi bucuroasd sé vé destéinuie cateva

micl secrete despre:
* viata veverifelor in pédurea de fag (4),
* pajistea plin cu florl si fluturl (5),

viata dintr-un péréu de munte (6),
Aceasté potecé tematicé este conceputé pentry coplil din clasele

IV - V1, fnsa veverita Alunifa vé Invité s& descoperitl povestile péidurll viata “lemnului mort™ i arborll cu forme cludate (7),
la orice vairsta, Uneori, animalutele din desensle de pe panouri au * inmultirea plantelor prin polenizare (8),

fost ujor exagerate ca mérime pentry o mai bund * gospodaria fradifionalé a oamenilor din aceste locuri (9),

Tn realitate, ele sunt mai micute 3i mai drégute. * formarea unui defileu (10),

* cum deosebim mesteacanul de fag §i de gorun, specil de

Pontru & vé bucura din plin de frumusetile ¢i
surprizels pe care veverita Alunita vi le-a arbori pe care veli avea ocazia sé le intélnifi pe traseu (11)
pregatit, vé recomandami

$& pornim la drum!

S& avefl incaltéminte adecvatd pentru

tresee de munte (faré slapl, sondale sau

X pantofi eu toc) §i echipament minim (pélarie, Marte trasli et odeatie

J% ruesac 4i pelering de ploaie);

S& aveli grijd & lali apd ev veoi
deoarece pe frasey nu existé altd sursé de
apé, singura aflandu-se in spatele vostry, 5
la 50 de metri,

]
w*  Sa fifl pregétitl pentrv o
< plimbare de aproximatiy 4-5
ore, pufin anevoloasd;

5& va purtali frumos cu gozda voastrd,

veverita Alunifa, §i cu prietenii el, 75 )
Veverlfa va mulfumeste dacé nu rupeti florl -5
sau rémurele st nu facetl galégle. { A\

s el e sl piacu Pesopie Pkt i Pt P! Difhond Al

s oo, Nt e o o A amesn 1 MO b o Sasnsons o Gyt S ) 1010 428

i e o Bl Aot Pt vl b ok www.aco-romanio.ra
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Pe urmele vietuitoarelor padurlii
Tracking forest animals

Bine oll venlt Weilcome to
in Parcul Notionol Callmnani! the Colimani Notional Park!

De la samanta, la padure batrana...

From seed to old forest...

teren nud

ye ground
padure batrdnd

old forest

padure maturd

mature fo
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Inregistrarea si prezentarea peisajelor naturale si antropice
specifice cu puncte panoramice

Obiective:
U Valorificarea cadrului natural si a peisajelor sitului, in fiecare anotimp
Caracteristici:
U Amenajarea de locatii de observatie panoramice, in punctele de pe domeniu aflate la inal{ime,
putin impadurite, in scopul de a pune in valoare frumusetea peisajului
U Crearea unei platforme suprainaltate, dotata cu planuri si harti ale peisajului si cu indicatii
privind orientarea
~ U Identificarea pe harta a acestor obiective de catre public si vizualizarea lor reala

PO fimtéelt renamquable we
panormague sur i ville 0z Smclyan pont
ol 3 des actves de vertiaig

K0POn e et
PaySgine anoraTque|

/
moblbir 250008 3 /

bachT! Snématiue pie [skouiaton) ‘ @ 3
x‘ﬁnirp‘.l o platelogebos mobler de Sécooverte of Cntrpattinen

[ Conservarea peisajelor specifice este esentiald pentru durabilitatea activitatii turistice si
asigurarea perenitatii specificului local. Un criteriu important este disponibilitatea informatiei
despre peisajele locale. Mai jos, cateva exemple de prezentare a peisajelor:

vi. Refilg
i, Caimanul Cerbuiui el m
2013m
1 vi. Coémoni frvor vi. &rocu Ciont
2023 m 189% m
vi. Dumisredul

1659 m
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You are now In foat of 12 Aposties Reserve, where you con
enjoy @ walk Ihrough @ gatery of karge rocks wilh srange animal
ond human shapes.

Ihe 12 Aposties are e environmental resiat of rafn and wind
eroslon of ihe volconic rocks found here. We do nof exciude also
Ihe possibiity of humon infervenfions n anclent fimes. oy the rocky
Wwere Used a1 symbols duing socred uah.

vi. Piata Dome

Sculpturi iscusite ale naturii
Nature's skilled sculptures

In oceosd galede de forme cludote. ceo mal cunosculd figud exe
Mogul, cu cele irel fede cu Chip umon odentole cdire principalele cdf de
occes spre creastd cea dapre sud-ved! (diniee culmea Tmdulil) ceo
dinspre sud-est (dimpre Gura Kat)  cea dinpre nord.est (dmipre
W lwcachy).

38 B ocona exchuly opels modeldnil noturcle sou mal degrobl un
monument meguilic legal de colebrares cultulul moyllor yf stdmoylor?...
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In thh golkery of skonge formatons. e easiest to identfy i The O
Man”, having tvee different humon faces, ordenfed lowards he ivee
main occess roules 10 the mountaln tdge: souh-west (rom Tamdund
peak). south-east (trom Gura Haiti) and north-eas? (fom Lucock peak)
Could his be fust e pafient work of natire or oo @ megalihic
monument refated 1o the anclen! celebratiom of lkcal legendary igues?
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= Cresterea atractivitaiii turistice a destinatiei prin prezentarea, intr-un mod

Obiective . . L . L .
integrat si coerent, a obiectivelor de patrimoniu $i a naturii locale
U Identificarea unor circuite tematice sau generale ale zonei cu grade de
dificultate si lungimi diferite care sa permita descoperirea zonei — a naturii Si
obiectivelor sale — unei palete largi de clienti : tineri, familii cu copii, persoane
. in cautare de relaxare, etc. Vor exista atat circuite de vara, cat si de iarna,
Continut

pentru a incuraja echilibrarea sezonalitatii turistice.
Crearea infrastructurii de tip Greenway daca vor exista fonduri publice
disponibile

Metode (cum?)

» Obtinerea unei finantari prin intermediul GAL-urilor, pentru realizarea

» Aceste itinerarii / circuite vor fi apoi promovate atat on-line (prin web-site-ul

infrastructurii necesare traseelor si itinerariilor: marcaje, panouri informative,
crearea de centre de inchiriere de biciclete si de mica infrastructura pentru
accesibilitate

general al zonei, social media), cat si prin intermediul centrului de informare

turistica

Indicator de realizare

Nr. de kilometri de itinerarii amenajate si marcate
Nr. de kilometri accesibili unui public cat mai larg

Indicator de rezultat

Frecventarea itinerariilor

Activitate turistica si economica in zonele traversate

Actori implicati

Asociatia PROTURISM Tara

Fagarasului, Primariile,

furnizorii de servicii turistice de
pe trasee: cazare, restaurante,

Muzee, Manastiri, asociatji /

ONG-uri

Monitorizarea
punerii in
aplicare

Asociatia PROTURISM
Tara Fagarasului
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Turism pe bicicleta si mountain biking

Turismul pe bicicleta este una dintre cele mai indragite activitati in aer liber din Europa, fiind
combinatia ideala intre sport, ecologie si explorarea peisajelor naturale si culturale.

Acest tip de turism presupune existenta unor drumuri pitoresti, mai putin sau deloc
accesibile auto, presarate cu obiective de interes si peisaje spectaculoase, si este de obicei gandit
in ideea de “circuit”, pentru a cuprinde intr-o singura excursie cat mai multe experiente de calatorie.
Turismul pe bicicleta se practica atat local, ca activitate recreativa a rezidentilor zonei, cat si la nivel
regional, fiind combinat cu un traseu auto de acces pana intr-un punct de plecare, de la care pornesc
traseele cicliste.

O alternativa este prevederea unor centre de inchiriere a bicicletelor, care permit accesul la
acest tip de activitate atat celor care au sosit cu transportul in comun, céat si celor care au sosit cu
masina, ihsa nu au prevazut, de la inceput, ca vor fi interesati de un traseu ciclist / nu au spatiul sau
accesoriile necesare pentru transportul bicicletelor.

Lista traseelor cicloturistice si de mountain biking interesante si pitoresti prin care se poate
descoperi Tara Fagarasului trebuie sa fie identificate de Asociatia Pro Turism Tara Fagarasului.

O Mountainbiking-ul este o activitate si, in acelasi timp, o atractivitate turistica importanta in
teritorii similare ca relief din vestul Europei. Avand in vedere pozitionarea propusa pentru
destinatia Tara Fagarasului si clientela vizata: familii si tineri activi din zona urbana (Bucuresti,
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orase transilvane) cu venituri peste medie, interesati de turismul sportiv-ecologic, in cautare
de metode de petrecere a timpului intr-un cadru natural - crearea unui produs de turism pe
bicicleta / mountainbike va asigura cresterea atractivitatii zonei, in special a zonei adiacente
masivelor muntoase.

Mountainbiking-ul, ca produs turistic al unui teritoriu, are o serie de avantaje pentru turismul
la nivel local:

= Ajuta la cresterea veniturilor din turism prin cresterea duratei sejurului in zona

= Atrage persoane de varste si din medii foarte diferite, dar in special din zona superioara
a scarii veniturilor

= Este accesibil atat individual, cat si in grup
= Este accesibil pe aproape tot parcursul anului

= Pune in valoare in mod ecologic resursele naturale - de peisaj si relief - existente ale
regiunii, deschizand accesul turistilor la zonele mai putin frecventate

= Contribuie la crearea unei imagini de marca ecoturistica de excelenta a zonei vizitate
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Sugestie de marcare a traseelor de mountainbike

U Potentialul turistic al mountainbiking-ului poate fi fructificat daca precondiile sunt indeplinite: traseele sunt marcate, exista o gama larga de
trasee, de la foarte dificile la cele adecvate incepatorilor, diferitele grade de dificultate sunt clar identificabile prin marcare. Mai jos este o

propunere de schema de marcare, inspirata din experienta Comisiei Forestiere a Scotjei.

Tip de marcaj si %

din total (in cazul
Scotiei)

Verde : Usor

O

15%

Albastru:

Moderat.

40%

Rosu : Dificil  28%
Negru: 15%
Foarte dificil

Adecvat pentru

Ciclisti incepatori

Ciclisti de nivel mediu
sau mountainbikers
care au abilitati de
baza

Mountainbikers  cu
experienta Si
capacitati bune in
conditii off-road

Mountainbikers
experti, obisnuiti cu
trasee foarte dificile

Tipul de

bicicleta

necesara
Majoritatea
bicicletelor Si
hibrizi de
mountainbike

Mountainbike
obisnuit, sau
hibrid de
mountainbike

Mountainbike
off-road
calitate

de

Mountainbike

off-road de
foarte buna
calitate

Abilitati necesare

Abilitati de ciclist de
baza

Abilitati de de
condus bicicleta in
conditii off-road: pe
suprafete
accidentate si cu
mici obstacole

Abilitati bune de
condus bicicleta in
conditii off-road

care pun dificultati
tehnice

Abilitati superioare
de condus off-road
si abilitati tehnice
excelente
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Tipuri de traseu si de
teren

Relativ plane si largi.
Suprafata de contact poate fi
umeda si/sau noroioasa sau
cu denivelari. Pe alocuri,
poate avea o singura banda

sau mai multe pentru a
permite patrunderea
rulotelor.

Ca si mai sus, plus trasee cu
0 singura banda. Suprafata
poate include mici obstacole
: roci, radacini...

Mai abrupte si mai dificile,
majoritatea pe o singura
banda cu sectiuni dificile
tehnic si suprafete de toate
tipurile.

Ca si la cele “rosii”, dar cu
dificultati mai dese si
solicitand efort continuu.

Nivel de conditie
fizica necesar

Adaptate pentru
orice persoana
sanatoasa.

O conditie fizica
buna este utila.

Un nivel superior de
conditie fizica este
necesar.

Adecvat pentru
persoane foarte
active, obisnuite cu
efortul prelungit



Portocaliu:
Extrem .

Drum
forestier sau
similar

2%

Biciclisti cu abilitati
tehnice de “elitd”,
incluzand cursele pe
panta si sariturile
libere

O gama larga de
Ciclisti

Mountainbike

off-road de
foarte buna
calitate
Majoritatea
bicicletelor Si
hibrizi de

mountainbike

Abilitati superioare
de condus off-road
si abilitati tehnice
excelente

Capacitate minima
de a “citi” o harta in

cazul in care
traseul nu este
marcat

o1

Trasee construite in zone
aspre / foarte grele. Toate
sectiunile  sunt  dificile.
Presupune o expunere la
niveluri ridicate de risc.
Relativ plan si lat. Suprafata
de contact poate fi umeda si
/ sau noroicasa sau cu
denivelari. Pot fi folosite si de
catre vehicule motorizate si
de calatori pedestri.

Un nivel superior de
conditie fizica este
recomandat, dar
esentiale sunt
abilitatile tehnice.

O conditie fizica
buna este utila.
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Trasee de drumetie

Drumetiile sau traseele de hiking sunt excursii in natura, in scopul explorarii zonelor cu peisaje
pitoresti, al cunoasterii mediului natural si al atingerii unor obiective turistice izolate, inaccesibile pe
alte cai. Plimbarile in natura au un rol relaxant si educativ.

Traseele de drumetie trebuie de preferinta sa porneasca din fiecare comuna si sa exploreze
diferite zone naturale, intersectandu-se unele cu altele, constituind circuite si mergand uneori paralel
cu drumurile cicliste.

METODOLOGIE PRIVIND ACTIVITATILE DE TURISM PEDESTRU

Tipuri de practicanti

+Exista mai multe tipuri de turisti care practica mersul/trekking-ul. Putem in sens larg
defini 4 categorii :

» Exploratorul convins: cauta locurile greu accesibile fiind atras doar de mers ca ohiectiv
turistic in sine

» Exploratorul partial: cauta locurile greu accesibile dar ii place sa asocieze mersul cu
vizitele cultural-istorice

» Adeptul plimbarilor: sunt interesati de plimbari in principal si nu de mersul intens.

» Adeptul partial al plimbatrilor: interesati de plimbari sunt mai doritori ca precedentii de a
asocia plimbarea vizitelor cultural istorice

* Prima si ultima categorie domina spectrul turistic pedestru (mai mult de 50%):
importanta mare a atractiilor naturale si a patrimoniului local. Turistii care sunt atrasi de
combinatii sunt mai putini ca cei care vor excelenta in fiecare domeniu in parte.

Turismul pedestru

= Turismul pedestru este practicat de un spectru larg de varste insa exista o tendinta
generala de crestere a mediei varstei practicantilor

» Acest tip de turism este practicat in conexiune cu vacantele scurte si cu week-end
breaks

+ Fiind concentrat pe perioade scurte acest turism presupune destinatii accesibile si
apropiate, planificare pe Internet si rezervare ceea ce explica importanta vizibilitatii
destinatiei pe Internet.

+In fine turistul pedestru cauta experiente autentice si nu suporta falsa promisiune din
partea unei destinatii. Cauta autenticul si nu comunul. In domeniul cazarii cauta si cortul
dar si hotelul de 4 stele, asteptarile sunt din ce in ce mai diverse dar precise.
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Tintirea clientelei
adecvate n functie
Asigurarea de profilul ofertei si al Bl |nformatii pe internet
modalitatilor de bazinului de client privind accesul,
acces pentru turisti in potentiali cazarea si produsele
zona oferite

Colaborare intre
actori pentru oferirea Personalul turistic
de produse integrate: este informat si
cazare, transport, Sfaturi pentru format pentru o
atractii, activitati succes in economia primire de excelenta
locale, etc. turismului cu o
oferta pedestra

Serviciile si informatile care trebuie oferite de catre cazare turistilor pedestri, de
cicloturism si de mountainbike

Servicii

Spatiu special pentru depozitarea si uscarea hainelor si incaltamintei peste noapte

Oferirea unei bauturi calde seara, la sosirea din drumetie

Disponibilitatea unei cine la ore tarzii (dupa ora 8 seara) si a unei gustari chiar si noaptea
Posibilitatea unui mic dejun foarte devreme (de la ora 6 dimineata)

Préanz la pachet

Disponibilitatea informatiilor meteo, a traseelor si a celor privind transportul
Circuitele de plimbare si drumetie trebuie sa aiba durata si grad de dificultate variate. Pentru a
promova Tara Fagarasului, este importanta legatura acestor trasee intre ele, dar mai ales cu traseul
de creasta est-vest din Muntii Fagaras. Traseul crestei principale a muntilor Fagarasului este, in
general, bine marcat. Exista refugii relativ noi (Scara, Caltun, Fereastra Zmeilor, Saua Vistei,

Zarna, Comisul) in stare bund. Problema este a cabanelor Podragu si Valea Sambetei care ofera
conditii precare de cazare, iar cabana Urlea practic nu mai exista, este o ruina.
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Trasee de drumetie pentru sezonul de iarna

Intr-o zona atat de ofertanta in sezonul rece, ca cea a muntilor Fagaras, este absolut necesara
dezvoltarea de infrastructura care sa raspunda nevoilor de miscare in natura a turistilor activi, amatori
de zapada. Partile de schii sunt prima optiune la indeméana, insa in lipsa unui strat de zapada
consistent si permanent pe perioada sezonului rece, care sa justifice asemenea investitii pe termen
lung (in ultimii anii altitudinea la care care acest lucru se intAmpla e tot mai mare), poate fi de interes
explorarea altor activitati de iarna, precum traseele de drumetie de iarna, plimbarile pe rachete de
zapada, plimbari la lumina tortelor, schiul de fond, plimbari cu sania etc. Amenajarea / curatarea de
trasee de drumetie pentru iarna ar reprezinta un avantaj competitiv pentru Tara Fagarasului.

Amenajarea traseelor de iarna se poate face in zona joasa de la poalele muntilor Fagarasului,
accesul in zona inalta fiind posibil doar pentru alpinisti si turisti cu experienta, buni cunoscatori ai
zapezii.

Prin constructia si forma lor, rachetele de zapada distribuie greutatea unei persoane pe o
suprafata mai mare in zapada, permitand astfel persoanelor sa ramana la suprafata. Inventate in
urma cu circa 4000-6000 de ani, inca de pe vremea eschimosilor, a locuitorilor din Asia Centrala si
Nordul Americii, rachetele erau folosite pentru a se deplasa prin zapada proaspata, pentru a traversa
lacuri inghetate (in vederea pescuitului la copca) sau a merge la vanatoare.

Tipuri de

rachete Rachete de zapada pentru alergare sau aerobice, perfecte

pentru persoanele mai active, mai bine pregatite fizice si care cauta
0 provocare

Rachete de zapada pentru recreatie, potrivite pentru marea parte
a turistilor ce cauta drumetii de cateva ore cu dificultate redusa

Rachete pentru mountaineering, folosite de montaniarzi,
cataratori, alpinisti sau pasionatii de ture extreme, acestea avand in
plus ca dotare scaritele aflate in partea din spate a legaturii, pentru
diverse inclinatii ale pantei
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Marimea rachetelor de zapada difera de la fiecare tip de racheta in parte si mai ales in functie
de greutatea si inal{imea celor care le folosesc.

Echipamentul recomandat pentru plimbarile de iarna, trebuie anuntat turistilor, pentru a evita
accidentari si alte probleme: bocanci de iarna, parazapezi, bete de trekking (care ajuta la echilibru),
dar si pantaloni, geaca, caciuld, manusi, ochelari de soare si rucsac.* Prezenta unui ghid este
esentiala in aceste situatii: cunoaste traseul, testeaza calitatea drumului, recupereaza betele scapate
de cei din grup, se intoarce sa i ajute pe cei ramasi in urma, fixeaza rachetele si da informatii despre
zona.

Traseele/circuitele de schi fond sunt adaptabile la o gama larga de relief si grad de amenajare,
de la teren neamenajat, uneori muntos, la trasee amenajate sau special concepute in acest sens.
Orientarea pe schiuri este o forma de schi fond, care include deplasarea cu ajutorul unei harti, pe
trasee de zapada mai mult sau mai putin amenajate.

4 Sursa: www.transylvaniaguide.wordpress.com.
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Obiective

= Atragerea unei clientele suplimentare prin crearea unei oferte
turistice inovatoare fata de cea a competitiei
= Cresterea capacitatii de cazare a zonei

Continut

O Crearea de produse turistice unice / inovatoare:

- crearea de unitati de cazare de tip pavilionar (camping),
minihotel cu restaurant, pensiune agroturistica

- centru educational pentru copii cu tematica naturala

- punct info turistic cu centru de inchiriere biciclete

- tabara de copii cu mini-zoo domestic (ferma)

- stana turistica si magazine de produse naturale si naturiste
- adventure-park pe stanci

- strand si centru de agrement / tratament cu apa sarata

- festival de film anual / itinerant

- zbor cu parapanta / deltaplan / balon

- centru canoe

Metode (cum?)

» GAL-uri din Tara Fagarasului pot pune la dispozitia
investitorilor privati fonduri PNDR nerambursabile pentru
crearea de structuri de cazare, centre de informare,
evenimente turistice, etc.

= OMD Tara Fagarasului si primariile pot solicita MDRT fonduri
publice destinate crearii infrastructurii turistice pentru
destinatiile ecoturistice.

» Vor putea fi implicate in procedurile de creare a
infrastructurilor scolile si facultatile roméanesti de design,
arhitectura, biologie care pot face sa se vorbeasca despre
destinatie ca una inovatoare, atractiva si cu o oferta specifica.

= De asemenea, administratorii siturilor Natura 2000 pot sa fie
implicati in elaborarea si implementarea de produse turistice
inovatoare

Indicator de realizare

Introducerea n circuitul turistic al produselor / infrastructurilor
Numarul de noi operatori turistici, noi capacitafi de cazare
deschise, care sa respecte criteriile unei destinatji ecoturistice

Indicator de rezultat

Nivel de satisfactie al clientilor
Activitate turistica si economica in zona

Actori implicati

Asociatia PROTURISM Monitorizarea Asociatia

- . N PROTURISM
Tara Fagarasului, punerii in Tara
Primariile aplicare Fégérasului
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Pentru dezvoltarea turistica a Tarii Fagarasului sunt necesare o serie de dotari de primire a
turistilor in absenta carora zona nu poate fi atractiva si functionala. In prezent, atuurile principale ale
Tarii Fagarasului sunt natura neatinsa si peisajele pitoregti.

Pentru a atrage un numar mare de turigti, Tara Fagarasului trebuie sa puna la dispozitia

acestora structuri de cazare si activitati in multiple variante, cu conditia ca dezvoltarea sa fie
minim invaziva, sa se bazeze pe principiile sustenabilitatii si pe mentinerea specificului local.

In aceasta directie, se vor respecta urmatoarele REGULI DE CONSTRUCTIE:

1. materialele utilizate pentru finisaje vor fi cele locale si cele din gama naturala: lemn, piatra
naturald, caramida, tencuiala alba, metal in culori neutre

2. volumele nu vor fi inalte si / sau masive, pentru pensiuni / minihoteluri inaliimea maxima
acceptata este de P+2 niveluri

3. sevor evita decoratiunile / copierea de forme “rustice” din alte zone folclorice; eventualele
referiri la arhitectura locala se vor face prin reluarea formelor si a materialelor specifice sau
prin compunerea acestora cu volume / forme simple, minimaliste, care sa le puna in valoare

4. toate amenajarile spatiilor exterioare vor respecta aceleasi principii: materiale naturale,
forme simple si discrete, montaj reversibil, evitarea materialelor de slaba calitate si
stridente (plastic, tabla). Suprafetele exterioare pavate sau asfaltate / betonate vor fi de
dimensiuni minime; pentru parcaje / alei vor fi adoptate solutii de tip “dale Tnierbate” sau
suprafete de pietris.

5. constructiile provizorii (tarabe, gherete, casute pentru targuri traditionale) vor fi unitare ca
design si vor fi realizate in forme simple, cu materiale naturale (predominant lemn)

6. signalistica (totemuri, panouri de informare, sageti directionale, marcaje) va fi de buna
calitate, clara si unitara, din materiale rezistente n timp

Unitati de cazare tip pavilionar / camping

Campingurile cu unitati de cazare tip pavilionar (casute individuale) sunt o solutie sustenabila
si adaptabila la o varietate foarte mare de terenuri si forme de relief. Constructiile sunt prefabricate,
au suprastructura din materiale cu montaj uscat (lemn, structura metalica) si se aseaza pe o platforma
realizata, de regula, din beton armat.

Unitatile de cazare pot fi constituite din 1 sau 2 camere si pot avea baie proprie sau baie comuna,
amplasata in cladirea care adaposteste receptia si, in unele cazuri, si restaurantul.

in Tara Fagarasului, campinguri cu casute pot fi amenajate pe terenuri publice sau private si in

perimetrul zonei Natura 2000 in conditiile in care regulamentul ariei protejate Natura 2000 va permite
construirea in aceasta (conform Planului de Management realizat de custodele sitului).
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Zona de cazare si de animatie turistica durabila Huttopia la Senonches:
O 126 de cladiri pe un teritoriu de 10 hectare
Q Circulatia limitata a vehiculelor pe drumuri in scopul pastrarii linistii si securitatii . O parcare
este situata la intrare.

Inchirierea de casute din lemn, construite eco:

La Cabane (cabana din lemn asemanatoare unei casute): pana la 6 persoane, 35m?, in intregime din
lemn neprelucrat, echipata cu o soba de incalzit cu lemne.

Rulota: Tncap pana la 4 persoane, avand camera comund cu o bucatarie, spatiu de luat masa, cu o
masa, banca si taburet, sala de baie cu dus, chiuveta si wc, spatiu de dormit pentru adulti, cu pat
dublu si pentru copii, doua paturi suprapuse, incalzitoare, boilere si echipament de terasa in aer liber

La Canadienne (corturi cu acoperisuri din lemn, echipate): cu capacitate de 5 persoane si structura
si planseul din lemn, acoperite cu tabla ondulata garantand o etanseitate totala.

Activitatile si serviciile din cadrul campingului

Piscine naturale: Piscine total ecologice fara produse chimice. Apa este epurata de plantele
acvatice care sunt integrate de o maniera naturala in piscina. Fara utilizarea produselor chimice, fara
poluare, cu consum redus de energie, integrarea n peisaj e total ecologica.
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Echipamente sportive si de agrement; terenuri de volei si de ping-pong

Activitati manuale si ludice pentru copii, de cunoastere a naturii

Seara de spectacole si cinema in aer liber

Activitati desfagurate in proximitatea campingului —pescuit, plimbari pe jos si cu calul.
Magazin cu produse de prima necesitate si produse locale/regionale

Sala pentru seminarii, reuniuni ...

Cabane in copaci
Le Domaine des Ornes Cabane construite de societatea Abane

Suspendate la 5, 10 sau 15 metri in arbori centenari, in sequoia giganti sau cedru, cabanele
ofera un confort rustic fara apa, fara electricitate, dar echipate cu toalete seci. Fiecare cabana este
unica si este construita in functie de arborele unde va fi instalata respectand forma, inaltimea si varsta
acestuia
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Unitati de cazare tip minihotel cu restaurant

Minihotelurile sau pensiunile trebuie sa propuna amenajarile exterioare (locuri de parcare,
teren de joaca, livada, spatiu pentru luarea mesei in aer liber, barbecue, foc de tabara) si pentru a
avea o distanta suficienta fata de parcelele alaturate (atat pentru intimitatea turistilor, cat si pentru
a nu deranja linigtea vecinilor).

Din punct de vedere volumetric, minihotelurile au o vizibilitate mai mare decat complexele de
cazare pavilionare (campinguri), insa arhitectura lor trebuie sa completeze peisajul si sa ii aduca un
plus de valoare, nu sa domine sau sa contrazica mediul natural.

Vor fi utilizate materiale naturale si texturi simple — lemn, tencuiala alba, beton aparent, metal
n culori neutre, produse ceramice in culori naturale, iar amenajarile exterioare se vor restrange la un
minim functional, fara a implica etanseizarea / betonarea unei mari suprafete de teren. Restaurantele
pot avea terase de vara, care vor fi protejate la soare prin copertine / umbrele din material textil Tn
culori neutre / riflaje de lemn pentru umbrire. Pentru protectia la soare a unitatilor de cazare vor fi
utilizate parasolare interioare / exterioare din textil sau lemn. Nu se vor amplasa pe fatade, in locuri
vizibile, unitati de aer conditionat; fie se va utiliza un sistem centralizat cu distributie in fiecare
camera, fie se vor masca unitatile in parapetul balcoanelor / loggiilor sau in spatele unor riflaje de
lemn.

Tn unele cazuri pot fi prevazute si dotari suplimentare (piscina, echipamente sportive, sali
de conferinte etc), destinate clientilor minihotelului si vizitatorilor din exterior.

Innhouse Eco Hotel, Expo Eco Town Kunming, China: Hotelul este un prototip pentru
dezvoltarea de unitati de cazare ecologice, construite cu materiale naturale dupa principiile
sustenabilitatii si impactului minim asupra mediului. Promotor al turismului responsabil, hotelul
constituit din mai multe volume pavilionare se integreaza armonios in peisajul montan al provinciei
Kunming.
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Pensiuni agroturistice

Pensiunile agroturistice se dezvolta avand la baza gospodarii traditionale, care pastreaza
si pun in valoare elementele arhitecturii populare specifice zonei, evitdnd insertile din materiale
actuale de slaba calitate si orice alta interventie care ar degrada valoarea estetica a casei vechi.

Daca apare necesitatea de a construi o extindere a casei, in vederea cazarii turistilor la
standardele actuale de confort (camere mari, baie proprie), aceasta va fi amplasata spre partea din
spate a terenului, pentru a pastra nealterata imaginea strazii, iar arhitectura noului volum va fi
una simpla, cu materiale si culori naturale si aspect discret, astfel incat aceasta sa puna in valoare
arhitectura traditionala a casei vechi gi sa se compuna in mod armonios cu volumetria acesteia.

Vor fi evitate gabaritele masive, volumele inalte, culorile stridente, materialele artificiale sau cu
aspect tehnologic, invelitorile cu pante complicate, golurile cu forme neregulate.
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Exemplu: Pensiune agroturistica formata din doua volume construite: casa tradiionala care
participa la imaginea strazii si extensie contemporana, cu forme simple si materiale naturale,
amplasata spre spatele parcelei.

Centru de informare - interpretare turistica si de inchirieri
echipamente

Centru info si de tip rent-a-bike

Tara Fagarasului trebuie sa devina prima destinatie turistica din Romania cu o retea de puncte
de inchiriere a bicicletelor finantate din fonduri GAL-uri sau din alte finantari, care vor fi
amplasate in apropierea drumurilor carosabile principale, fiind marcate cu un totem de informare
(acelasi pentru toate obiectivele). Aici, se vor furniza indicatiile necesare vizitarii zonei, cu detalierea
traseelor si circuitelor auto, cicliste, pietonale si a starii acestora, indicarea obiectivelor de interes,
a posibilitatilor de cazare si de luare a mesei, precum si a activitatilor organizate in diferitele puncte
(sportive, de agrement, educative, festivaluri, targuri). Centrele de Tinchiriere a bicicletelor vor
coordona activitatea de marcare a traseelor si de amplasare a indicatoarelor turistice.

Vor fi editate pliante cu harta zonei, marcajele traseelor, descrierea punctelor de interes, n
diferite variante — pentru agroturism, turism sportiv, turism stiinfific-educativ etc. Amplasarea
acestora va fi definita din OMD Tara Fagarasului.

Centru de inchiriere canoe si barci

Dupa indelungatii ani de industrializare, natura incepe sa se refaca, incet, de-a lungul malurilor
Oltului. In urma ridicarii barajelor hidroenergetice si a formarii lacurilor de acumulare, Oltul recreeaza
zone deltaice. De exemplu, un lac mic, denumit "La fiare” este accesibil pe DN1, imediat la iesirea din
Fagaras, inspre Beclean, pe centura ocolitoare a orasului, in dreptul in care se varsa raul Racovita

63



in Olt. Aici Tncepe printr-un canal ingust, un complex de lacuri comunicante, formate din aluviunile
depuse de Olt.
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Centru educational pentru copii si adulti

Centrul educational pentru copii va fi amenajat de preferinta intr-o cladire veche, nefolosita,
dintr-una din comune sau de pe suprafata siturilor Natura 2000. El va cuprinde amenajari si expozitii
interactive destinate copiilor, care explica intr-un mod atractiv si interesant fenomenele geologice care
au dus la formarea masivului Fagaras si a tuturor curiozitatilor naturale care se gasesc in zona.

Centrul educational va fi amenajat ca muzeu si spatiu de ateliere de interpretare, care va
prezenta filme educative si va invita la descoperirea zonei. Pentru grupurile de elevi vor fi organizate
excursii intre principalele puncte de interes, insotite de un ghid — cadru didactic.

De asemenea, centrul educational va prezenta copiilor legendele si obiceiurile ntalnite prin
Tara Fagarasului, de la legendele populare care explicad formarea elementelor naturale, pana la
legendele istorice care povestesc de unde provin toponimele zonei (rauri, dealuri, lacuri, sate).

Vor fi editate pliante, car{i educative, de povesti si de colorat, prin care procesul de invatare va
fi transformat in joc si se va fixa mult mai bine in memoria celor mici.

Tabara de copii
Tn zona Berivoi, pe terenuri apartinand primariilor sau unor investitori privati, se poate realiza o
noua tabara pentru copii, insotita de o ferma cu animale domestice, in care copiii crescuti la oras se
pot bucura de compania animalelor si pot invata mai multe despre acestea.
Exemple de tabere pentru copii, Karpenisi, Pintos, Grecia: aflata intr-o zona de pasune

montana, care se integreaza in natura prin geometria acoperisului transformat in deal artificial si
plantat cu iarba si vegetatie specifica zonei.

e g
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Mini-zoo domestic

In apropiere de viitoarea tabara scolard din zona Berivoi se poate amenaja o mini-gradina
zoologica, de tipul “ferma”, unde copiii vad cum se ingrijesc animelele si cum se prepara produsele
care provin de la acestea, si / sau de tipul “pet zoo”, unde accentul se pune pe relatia copiilor cu
animalele, in special cu cele care pot fi mangaiate.

Ferma va functiona in paralel cu tabara, furnizand produse proaspete si ecologice pentru masa
copiilor. In paralel, pot fi incurajate si alte activitati — cuptor de péine, centru de recoltare plante
medicinale, care transforma experienta taberei de copii intr-una ecoturistica.

Activitatile propuse copiilor vor fi din gama “aventurilor in naturd@” si a jocurilor traditionale —
labirint de porumb, leagane si locuri de joaca din lemn, scranciob.

Mini-gradina zoologica va fi vizitata, in primul rand, de copiii cazati in tabere, insa va fi accesibila
si familiilor cu copii venite in Tara Fagarasului in excursii, peste weekend, pentru a familiariza copiii
crescuti la oras cu natura si cu animalele dintr-o gospodarie traditionala.

Ferma animalelor, Bucuresti - Pantelimon
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Stana turistica, magazine alimentare si medicina traditionala

Ecoturismul si agroturismul se bazeaza pe reintoarcerea la valorile tradiionale, la viata in
mijlocul naturii, cautand sa experimenteze, la toate nivelurile, un stil de viata tihnit si incarcat de
semnificatii. Evadarea din cotidian, din orasele care nu ofera prea multe prilejuri de ragaz, se traduce
printr-o experienta completa: locuirea intr-o zona in care s-au pastrat valorile autentice ale satului,
descoperirea naturii inconjuratoare, participarea la activitati tradifionale, fie ca este vorba de
munca in gospodarie sau de evenimente speciale — sarbatori si targuri, degustarea produselor
traditionale si a bucatariei specifice, achizitionarea de produse locale — alimentare, de artizanat sau
cosmetice / naturiste.

Stana turistica pune la dispozitia vizitatorilor servicii gastronomice individuale sau de grup
(serbari, teambuilding), evenimente festive — foc de tabara, gratar, protap si achizitionarea de
produse locale.

Medicina traditionala, cu remedii naturiste si cosmetice organice, este extrem de cautata de
turisti, in special de cei veniti de la oras, iar organizarea unui centru de colectare, prelucrare si vanzare
de plante medicinale si produse realizate artizanal — alimentare (miere, dulceturi, ceaiuri, siropuri) si
nealimentare (creme, sapun de casa, plante aromatice) este o investifie cu succes garantat, in
conditiile dezvoltarii unui marketing si a unui branding inteligent si cu imagine contemporana.

Locul propus pentru dezvoltarea stanei turistice si a comertului traditional este zona Recea-
Dejani.

Stana turistica bucovineana, Caprioara, Suceava
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Centru de echitatie

Tn zona deluroasa si montana existd un mare numar de drumuri practicabile calare sau cu caruta
si, de aceea, dezvoltarea unor centre de echitaie va atrage turisti, in special cei interesati de
plimbarile calare in natura mai mult decat de calaritul sportiv. Atat pe perioada verii, cat si pe
perioada iernii, pensiunile agroturistice din zona vor pune la dispozitia turistilor informatii si variante
de excursii calare sau cu sania, h colaborare cu centrele de echitatie din apropiere.

Copiii vor putea calari si participa la excursii cu caruta si in cadrul mini-gadinilor zoologice cu
animale domestice propuse la Berivoi.

Centru echitatie Stork Nest Farm, Olbramovice, Cehia

Aventura Park pe stanci

Parcurile de aventuri sunt produse de succes in domeniul turismului de agrement, deoarece
imbina o iesire Tn aer liber, Tn mijlocul naturii, cu o serie de activitati recreative si sportive pentru
toate varstele.

Un concept relativ nou Tn Romania, parcurile de aventuri s-au dezvoltat dinamic, in ultimii 10
ani. Daca anul 2006 marca aparitia primei dotari de acest fel, ih apropierea Bucurestiului, anul acesta,
in tara sunt aproximativ 20 astfel de parcuri, oferind copiilor si adulfilor posibilitati de relaxare si odihna
activa. Pe langa facilitatile oferite copiilor (locuri de joaca, activitati educative, petreceri si
evenimente speciale etc.), majoritatea acestor parcuri vizeaza si aspecte ale turismului “incentive”,
organizand regulat evenimente de teambulding.
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Activitatile oferite au grade diferite de dificultate si se adreseaza intregii familii, ceea ce le face
atractive pentru turismul de weekend si ca destinatie importanta in cadrul unor vacante mai lungi.

Printre atractjile parcurilor de aventuri se numara:
» activitafi la inalfime. escalada in copaci, circuite aeriene, traversari pe corzi / lanfuri,

mers pe busteni, perete de escalada, tiroliana, liane, rapel, probe de echilibru, catarare
pe cablu

» activitafi sportive: tir cu arcul, terenuri de sport (fotbal, volei, baschet), aerotrim si
mountain bike (cu rampe si obstacole inspirate de competitiile de trial)

» activitafi de agrement. minigolf, petanque, echitatie, curling

» agrement extren. rolling ball / zorbing, waterball, vertical wind tunnel

Parcul de aventuri pe stanci este varianta “minerald” de amenajare si este axata pe jocuri gi
probe de echilibru pe / intre versantii abrupti. Probele includ catararea, rapelul, tiroliana, parcurgerea
unor trasee de-a lungul stancii / de la o stanca la alta, cu grade diferite de dificultate, cu trasee pentru
adulti si copii.

Ca exemplu, gasim chiar la noi in Roméania, pe DN73A intre Predeal si Rasnov, parcul de
aventuri Cheile Rasnoavei, ce cuprinde traversare pe corzi, tiroliana, alpinism - escalada, bunjee-
jumping, punte suspendata si rapel.

Amenajari vizitare versanti / stanci

Tara Fagarasului cuprinde cétiva versanti abrupti pentru a caror vizitare si explorare este
necesara prevederea de amenajari destinate turistilor — scari, parapeti, pasarele, podete de
belvedere.

Muntii Fagarasului au un versant nordic abrupt, deseori stancos, foarte spectaculos. Acesta
este accesibil turistilor cu experienta si o pregatire fizica buna. Pentru accesul masei largi a turistilor
astfel de amenajari se pot face in anumite zone ale vaii Balea, Tn apropierea Transfagarasanului.

Amenajarile vor pastra un caracter minimal §i neutru, pentru a nu afecta imaginea peisajelor
in care sunt inserate; ele se vor limita la structuri metalice zvelte, zincate pentru rezistenta la
coroziune / in mediu salin, grilaje permeabile la apa si tratate anti-alunecare.

Accesul in Pegtera Ghetarului de la Scarigoara, Garda de Sus, jud. Alba: O amenajare minim
invaziva, cu scari si pasarele din grilaje metalice, permeabile si conforme Impotriva alunecarii, parapet
de protectie si balustrada in culori neutre — metal zincat.
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Obiective

= Crearea unei agende culturale/sportive si de evenimene stabile, avand ca
obiectiv:
+ Sa asigure repozitionarea destinatiei fata de clientela turistica tinta
» Sa dea continut unei oferte turistice diferite
* Sa contribuie la cregterea turismului cultural si sportiv

Continut

U Crearea unui program de evenimente culturale si sportive, gandite pentru

U Editarea unei brosuri de promovare tematica a destinatiei (culturala si
0 Comunicarea acestei agende catre presa / media specializata Tn domeniile

U Crearea si comercializarea de pachete culturale in colaborare cu prestatorii

clientele turistice (nu pentru publicul local) care sa puna in valoare si sa
utilizeze specificul local: festivaluri folk-pop, de muzica balcanica, festival de
film Tn aer liber (ex: Sulina), concursuri de pescuit sportiv, concursuri de
mountain-bike, concursuri de canotaj, festivaluri ale gastronomiei locale,
petreceri cAmpenesti cu prezentarea produselor locale, un eveniment anual
al artizanatului si creatiei populare autentice.

sportiva)
«cultura, turism, timp liber»,

turistici din zona.

Metode (cum?)

* Asociatia PROTURISM Tara Fagarasului impreuna cu primariile si
asociatiile/ONG-urile locale trebuie sa decida care sunt evenimentele
care pot fi organizate si pot mobiliza/implica populatia locala

= Asociatia va trebui apoi sa asocieze artizanii / mestesugarii locali,
agricultorii sau asociatiilor lor, prestatorii turistici, autoritatile judetene
pentru organizarea efectivda a evenimentelor si crearea de pachete
transport-cazare-servicii-evenimente.

Indicator de Numar anual de vizitatori

realizare Acoperirea mediatica a evenimentelor
. Efecte economice anuale

Indicator de Notorietatea zonei

rezultat

Numar de pachete turistice vandute (grupuri si individual)

Actori implicat;

Asociatia PROTURISM Tara | Monitorizarea Asociatia
Fagarasului, Primariile, actorii turistici, | punerii in PROTURISM
populatia locala aplicare Tara Fagarasului
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Festival de film si documentar tematic

Comunele Sambata si Cartigoara sunt puncte nodale din Tara Fagarasului, deoarece aici gasim
capacitate de cazare mai importanta si de aici pornesc traseele pietonale si cicliste catre obiectivele
de interes. Deoarece comunele au un potential deosebit de a se transforma in centre de cazare si
servicii destinate turistilor, organizarea unui festival de film Tn aer liber este un bun prilej de
marketing la nivel national si de atragere a turistilor din multiple zone ale tarii, in special a publicului
tanar.

Un loc in acest scop poate fi amenajat cu investitii minime: ecran de proiectie gonflabil, fotolii
pliante pentru public, cabina de proiectie mobila (autovehicul tip “van”).

Festivalul de film se poate transforma in eveniment itinerant, parcurgand intreaga Tara
Fagarasului, cu opriri in fiecare zona de concentrare a turistilor.

Prin cooptarea unui sponsor local / companie multinationala, festivalul de film poate deveni un
eveniment cu acces gratuit, sporind atractivitatea zonei prin introducerea unei activitai de loisir
specifica serii / noptii, care contribuie la diversificarea ofertei turistice.

Cinema n aer liber
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Zbor cu parapanta, deltaplan, balon

Festivalurile aeronautice sunt printre cele mai atractive evenimente de weekend, in special
pentru populatia urbana. Tn timp ce evenimentele de anvergurd se desfasoard in apropierea
aeroporturilor de mari dimensiuni, civile si militare, zborurile de agrement pot avea loc aproape
oriunde, cu conditia ca zona sa nu prezinte pericole pentru aterizare si sa fie slab impadurita.

Dealurile cu plaiuri netede si vegetatie joasa (saraturi) sunt foarte potrivite pentru zborurile
de agrement, cu atat mai mult cu cat peisajul este unui extrem de pitoresc, cu putine zone locuite, iar
dealurile se intind cat vezi cu ochii. De la inal{ime se pot observa culmile muntoase care marginesc
partea de sud a Tarii Fagarasului.

Activitatile care se pot organiza sunt: zboruri cu balonul, parapanta, deltaplanul, fie in cadrul
unor evenimente destinate publicului, fie ca activitati practicate individual.
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= Dezvoltarea prezentei mediatice pe Internet a zonei Tara Fagarasului si
tintirea eficienta a clientelelor prioritare.

Obiective = Crearea de operatiuni de promovare inovatoare pentru a face sa se
vorbeasca despre destinatie
U Utilizarea instrumentelor de Internet (un website turistic al zonei foarte
bine adaptat pentru o vizionare pe mobil, conturi pe retele sociale,
prezenta pe bloguri specializate Tn domeniul turismului, ciclismului,
alimentatiei si vietii sdnatoase si active) pentru a putea integra diferitele
fluxuri informative Th mediul Web:
* agenda de evenimente,
Continut » discutii despre atractile zonei, calitatea produselor, beneficiile

sejururilor in natura,
+ sondarea asteptarilor clientelei turistice fata de destinatie si
evaluarea serviciilor turistice propuse.
O Scopul final este acela de a face sa se vorbeasca despre destinatie in
mediul social media si a crea promovarea afinitara, una dintre cele mai
eficace metode de marketing.

Metode (cum?)

= Crearea unui website turistic dinamic care sa integreze toate informatiile
utile necesare petrecerii sejurului in zona si cu un sistem de rezervare
conform propunerii din Actiunea 1.

*» Animarea activitatii de promovare social media poate fi realizata in
parteneriat cu asociatiilONG-uri, universitati si custozi de arii protejate
activi in zona, dar si in domenii afine cu cele ale clientelei tintite (asociatii
de tineri alpinisti, asociatii ale consumatorilor, asociatii sportive, etc.)

Indicator de Crearea website-urilor

realizare Crearea mecanismelor de promovare pe retelele de socializare

Indicator de Importanta bazei de date a clientilor : Numar de abonati pe website si numar
rezultat de fani pe retelele de socializare

Statistici de vizitare a website-ului

Actori implicati

- Monitorizarea Asociatia
Asociatia  PROTURISM  Tara | 1 qii PROTURISM Tara
Fagarasului .

g aplicare Fagarasului
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Concluzie

Cu toate ca beneficiaza de o serie de poli de interes, Tara Fagarasului este un areal putin
exploatat din punct de vedere turistic in prezent. Dezvoltarea turistica s-a facut in general
haotic, fara respectarea regulilor de urbanism si a principiilor de sustenabilitate.

Din punct de vedere al tipului de turism practicat, se desprind patru filiere importante:
e turismul activ-sportiv (in special in zona montana),
e ecoturism/turism rural,
e turismul cultural
e turismul religios

Problema majora raméane lipsa unei viziuni de ansamblu, a unei strategii reale, dublate de
obiective precise de dezvoltare, cu plan de actiuni si indicatori reali.

Prezentul document propune o pozitionare mai aproape de factorul de unicitate (USP
=Unique Selling Point), care va determina turistul s aleaga Tara Fagarasului si nu alta
destinatie. Tn situatia Tarii Fagarasului, consideram ca USP este dat de valorificarea
patrimoniului natural unic (Muntii Fagarasului) prin ecoturism.

Astfel, factorul de unicitate devine pilonul principal pentru strategia de branding si de lansare
pentru destinatia Tara Fagarasului. In acest context devine firesc s ne concentrdm pe
oferirea de experiente autentice de turism activ, de descoperire si de refacere intr-un cadru
natural special. In aceste conditii, potentialul Tarii Fagarasului este intregit de experienta
culturala autentica a zonei.

Segmentele de clientela vizate au fost impartite in raport cu afinitatile lor, dar si cu
promisiunea pe care o poate oferi destinatia:

4. Segment ‘prima data in munti’, pentru familii cu copii. Pentru acest segment,
pozitionarea principala va fi "Un munte bland" care pune in valoare o natura carpatina
ospitaliera, calma, sanatoasa, binevoitoare si linistitoare, in stransa legatura cu
universul afectiv al familiei.

5. Segment ‘caulatori de autenticitate si culfura”. Pentru acest segment, pozitionarea
principala va fi "Muntele si traditiile autentice, departe de cararile batatorite”, ce va
pune in valoare spatiile deschise (evadare, activitati sportive, explorare, calm, ...),
natura colorata si traditiile autentice (gastronomie, patrimoniu si situri culturale).

6. Segment "wellness prin miscare”, pentru turistul din mediul urban, care cauta relaxare
activa intr-un cadru linistit, pentru mediul incentive (team-building, workshopuri,
conferinte).

Pentru a-si atinge scopul, strategia de dezvoltare a turismului in Tara Fagarasului propune 3
obiective majore concretizate in 5 axe strategice si in 9 actiuni concrete de implementare:
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Obiectiv A: Realizarea unei mai bune organizari si a unei colaborari la nivel
institutional:

1.1Dezvoltarea asociatiei PROTURISM Tara Fagarasului
1.1.1 Colaborarea cu Grupuri de Actiune Locala (GAL) - finantare PNDR
1.1.2 Transformarea Asociatiei PROTURISM in Organizatie de management al
destinatiei
1.1.3 Implementarea criteriilor de destinatie ecoturistica de excelenta
1.2 Valorificarea produselor locale
1.2.1 Crearea unui eco-label al zonei: certificare biologica

Obiectiv B: Crearea unei infrastructuri si a unei oferte de produse turistice de calitate:

2.1Investitii in infrastructura turistica
2.1.1 Crearea de infrastructuri si de sisteme de informare turistica
2.1.2 Crearea de circuite turistice tematice/active, pentru cele 4 anotimpuri

2.2 Noi produse turistice
2.2.1 Crearea de produse turistice inovatoare adaptate clientelei si pozitionarii:
wellness, aventura park, camping, ture montane estivale si hivernale, etc.
2.2.2 Crearea de evenimente culturale si sportive adaptate clientelei si pozitionarii

Obiectiv C: O mai buna promovare si pe canale mai bine definite (exemplu: promovarea
on-line a zonei si a atractiilor sale, alte actiuni de promovare inovatoare)

Prezenta strategie de dezvoltare a turismului in Jara Fagarasului este un document
donat Asociatiei Proturism si, in general, Jarii Fagarasului, de cdtre societatea
Normandia din Brasov (www.normandia.ro) si realizat de catre un colectiv de
specialisti de la:

o Detente Consultants Romania www.detente.consulting

o Atelier Foaie Verde SRL https://www.facebook.com/Atelier-FOAIE-VERDE-
102446403135901/

o Normandia SRL www.normandia.ro
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ANEXA 1: LISTA CU ZONELE PROTEJATE

- Situl Natura 2000 ROSCI0122 Muntii Fagaras (198.618 ha) reprezinta unul dintre cele mai
mari situri de importanta comunitara la nivel national, ce include cel mai inalt si mai salbatic
sector al Carpatilor romanesti. ROSCI0122 Muntii Fagaras include 21 arii naturale protejate
de interes national si se suprapune partial, in sectorul nordic cu alte trei situri Natura 2000:
ROSPA0098 Piemontul Fagaras, ROSCI0352 Persani si ROSCI0112 Miaca Tatarilor. in
destinatia Tara Fagarasului, acest sit se intinde pe suprafata urmatoarelor comune: Dragus,
Harseni, Lisa, Recea, Sdmbata de Sus, Ucea, Vistea, Sinca, Sinca Noua, Arpasu de Jos,
Cartisoara si Porumbacu de Jos.

o Administratorul sitului: Ocolul Silvic Rasinari RA si Ocolul Silvic I1zvorul Florii

- Rezervatia Naturala Golul Alpin al Muntilor Fagaras intre Podragu si Suru - este o arie
protejata de interes national, parte a sitului Muntii Fagarasului (ROSCI0122), aflata pe teritoriul
administrativ al comunei Arpasu de Jos si pe cel al orasului Avrig si care acopera aria nordica
a Muntilor Fagaras, sectorul glaciar central al masivului aflat in Carpatii Meridionali. Se intinde
pe o suprafata de 6.989,20 ha, reprezentand golul alpin ce se desfasoara intre Varful
Podragu (2.482 m) si Varful Suru (2.281 m). Teritoriul rezervatiei cuprinde zone cu stancarii,
caldari suspendate, lacuri glaciare (Lacul Balea, Lacul Podragu, Lacul Doamnei, Lacul Avrig,
Lacul Podragel, Lacul Caltun), morene, culmi abrupte, vai, izvoare, pasuni alpine si zone
impadurite.

o  Administratorul sitului: Ocolul Silvic Rasinari RA si Ocolul Silvic Izvorul Florii.

- Valea Balii este o rezervatie naturala de tip botanic, arie protejata de interes national, parte
din situl de importanta comunitara Natura 2000 Muntii Fagaras, aflata pe teritoriul administrativ
al comunei Cartisoara, strabatuta fiind de 7ransfdgarasan. Are o suprafata de 180 ha.

o Administratorul sitului: Ocolul Silvic Rasinari RA si Ocolul Silvic Izvorul Florii.

- Situl Natura 2000 de protectie speciala avifaunistica ROSPA0098 Piemontul Fagaras cu
o suprafata de 71.256 ha, se intinde pe teritorile administrative ale comunelor Dragus,
Harseni, Lisa, Recea, Sdmbata de Sus, Ucea, Victoria, Vistea, Sinca, Sinca Noua, Arpasu de
Jos, Carta, Cartisoara si Porumbacu de Jos. SPA Piemontul Fagaras a fost declarat pentru
conservarea unui numar de 25 de specii de pasari salbatice listate in Anexa 1 a Directivei
Pasari.

o Administratorul sitului: Ocolul Silvic Rasinari RA si Ocolul Silvic lzvorul Florii.

- Rezervatia naturala de tip faunistic Lacul Tatarilor, aflata pe teritoriul comunei Arpasu de
Jos este o arie protejata de interes national. Lacul este de fapt o turbarie si are o suprafata de
6 ha. In tinov au fost identificate 127 de specii de plante. Vegetatia este tipicd de turbarie. Aria
protejata este inclusa in ROSPA0098 Piemontul Fagaras si se suprapune cu ROSCI0112
Mlaca Tatarilor.
o Administratorul sitului: Ocolul Silvic Rasinari RA si Ocolul Silvic Izvorul Florii.

- Situl de importanta comunitara ROSCI0112 Mlaca Tatarilor are o suprafatd de 3,3 ha si
se afla la aproximativ 3 km sud-est de localitatea Arpasu de Sus, comuna Arpasu de Jos.
Este, de fapt, o turbarie cu toponimul Mlaca in apropierea careia spre sud-est se mai afla una
asemanatoare. Situl este inclus in perimetrul SPA Piemontul Fagaras, precum si in Rezervatia
Naturala de interes national Lacul Tétarilor. in tinov au fost identificate 127 de specii de plante
precum: muschi de turba, mesteacan pufos, arin negru, roua cerului sau piciorul cocosului.
Situl reprezinta cea mai veche si mai completa arhiva pentru studiile paleoecologice din
Romania, pentru ultimii 15000 de ani.
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o Administratorul sitului: Ocolul Silvic Rasinari RA si Ocolul Silvic Izvorul Florii.

- Rezervatia Naturala ,,Poienile cu narcise din Dumbrava Vadului”, suprapusa si pe situl
Natura 2000 ROSCI0205 - se intinde pe aproximativ 395 ha, ih apropierea satului Vad,
comuna Sercaia, intr-o padure cu exemplare rare de stejari. Perioada de inflorire a narciselor
este luna mai (in preajma sarbatorii Sfintilor Constantin si Elena — 21 mai). Acest loc magnific
reprezinta singura rezervatie naturala de profil din Europa, cu locuri in care poti vedea si peste
150 de fire pe metru patrat.

o Administratorul sitului: Directia Silvica Bragov.

- Situl Natura 2000 de protectie avifaunistica Avrig - Scorei — Fagaras (ROSPAQ0003), cu o
diversitate floristica si faunistica ridicata, exprimata atat la nivel de specii (barza alba, starcul
cenusiu, sticlete, cénepar, lastun mare sau ciocanitoarea de stejar, cat si la nivel
de ecosisteme terestre, precum si diverse clase de habitate (rauri, lacuri, mlastini, turbarii,
pasuni, fanete si terenuri arabile).

o Administratorul sitului: Asociatia EPAL-RO Eco-protection Activities&Learning

- Situl de importanta comunitara Hartibaciu Sud - Est (ROSCI0303) e si el impariit ca
suprafata intre ecodestinatia vecina de la nord, Colinele Transilvaniei si Tara Fagarasului. Pe
suprafata celei din urma, situl ocupa parti din UAT-uri aferente comunelor Mandra, Parau si
Sercaia. Situl prezinta o arie naturala cu patru tipuri de habitate (paduri dacice de stejar si
carpen, paduri de stejar cu carpen, paduri de fag si vegetatie de silvostepa eurosiberiana, ce
adapostesc si conserva o gama floristica, dar mai ales faunistica diversa: urs brun, lup
cenusiu, vidra de rau, breb, 4 specii de liliac, broasca testoasa de balta, amfibieni, 29 de specii
de pasari (migratoare, de pasaj sau sedentare).

o Administratorul sitului pentru partea care nu se suprapune cu ROSPA0099 — Podisul
Hartibaciului:

- Situl de importanta comunitara Oltul Mijlociu-Cibin-Hartibaciu — arie protejata Natura
2000 de interes comunitar (ROSCI0132), ce se afla, din nou, pe suprafata a trei destinatji
turistice: Colinele Transilvaniei, Marginimea Sibiului si Tara Fagarasului. in cea din urma, aria
protejata se intinde partial pe suprafata orasului Fagaras, dar si a comunelor Voila, Beclean
si Mandra. Situl se intinde pe o suprafata de 2.826 hectare (rauri, lacuri, mlastini, turbarii,
pajisti naturale, pasuni, paduri de foioase, paduri in amestec si paduri in tranzitie), care
protejaza o gama faunistica variata, printre care amintim: vidra de rau si brebul, zece specii
de pesti, amfibieni, dar si o0 scoica din specia Unio crassus (scoica-mica-de-rau), considerata
cu risc ridicat de disparitie in salbaticie si inclusa in lista rosie a IUCN®.

o Administratorul sitului pentru partea care nu se suprapune cu ROSPA0O003 — Avrig-
Scorei-Fagaras:

- Situl de importanta comunitara Persani este o arie protejata Natura 2000, ROSCI0352, ce
se Intinde, in Tara Fagarasului, pe teritoriile administrative ale comunelor: Sinca si Sinca
Noua. Cu o suprafata de 2.261 hectare, situl reprezinta o zona de paduri de foioase, paduri in
amestec, paduri aluviale, rauri, mlastini, turbarii, pasuni, fanete, terenuri arabile si culturi,
incadrata in bioregiunea alpina centrala a Muntilor Persani. Acesta asigura culoar ecologic de
pasaj (intre Carpatii Meridionali si cei Orientali) pentru carnivore mari (urs, lup) si adaposteste
patru clase de habitate ce favorizeaza conditii de hrana pentru mai multe specii protejate
din fauna salbatica (mamifere: cerb, vulpe, ras, vidra de rau, reptile si amfibieni: 4 specii de
serpi, 4 specii de sopéarle si 6 specii de amfibieni, dar si nevertebrate).

o Administratorul sitului: APM Brasov pana la atribuirea in custodie

5 Uniunea Internationald pentru Conservarea Naturii
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ANEXA 2: RETEAUA DE TRANSPORT

A. Transport rutier

Reteaua de drumuri nationale se imparte astfel:
o drum national principal:

O
)
@)

DN 1J (Bogata — Comana — Sercaia — Fagaras),

DN 1S (Sercaia — Hoghiz),

DN 73A (Predeal — Paraul Rece — Rasnov — Zarnesti — Poiana Marului — Sinca Noua
— Sinca — Sercaia)

o trasee de drumuri judetene:

o

O O O 0O O O O

o

O 0O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OOoOOoOOoOOo

o

DJ 102 (Vistea de Jos — Dragus) — 7 km

DJ 102D (Lisa - Complex turistic Plaiul Lisei) — 6 km

DJ 102F (Sambata de Jos — Dragus) — 9 km

DJ 102G

103B (Sacele - Carpinis - Tarlungeni - Budila — Teliu)

103D (Vistea de Jos — Vistea de Sus — Vistisoara)

103F (Voila-DN 1 - Voivodeni — Pojorta — Breaza)

104 (Sercaia-DN 1 - Parau - Venetia de Jos - Comana de Jos - Cuciulata — Fantana
Hoghiz)

104A (DN 1 (Persani - Sinca Veche - Sercaita - Bucium - Margineni - Sebes - Recea -
Gura Vaii - Lisa - Sambata de Sus - Dragus - Vistea de Sus — Victoria)

104B (Fagaras-DN 1 - lleni — Harseni — Sebeg)

104C (Fagaras-DN 1 - Hurez — Sasciori — Recea)

104E (Somartin-DJ 105A - Arpasu de Jos-DN 1)

104J (Bucium-DJ 104A - Toderita — Mandra - Sona — Galati - Calbor)

104L (Drum tehnologic de ocolire a Municipiului Fagaras)

105B (Sambata de Jos-DN 1 - Sdmbata de Sus — Statiunea Climaterica Sambata)
105C (Ucea de Jos-DN 1 — Victoria),

105F (Avrig-DN1 — Poiana Neamtului),

DJ 105H (Arpasu de Jos-DN1 — Arpasu de Sus),

DJ 105J (Glamboaca-DJ104F — Porumbacu de Jos — Porumbacu de Sus - Glajarie)
DJ 105P (Ucea de Sus - limita judet Sibiu)

DJ 105P (Limita jud. Brasov — Arpasu de Sus — Cartisoara)

DJ 130A (Venetia de Jos — Venetia de Sus),

DJ 131E (DEA Halmeag DJ131C — Sona-DJ 104J),

DJ 131P (Sercaia-DN 1 — Halmeag)

o trasee de drumuri comunale :
o Injudetul Brasov:

= DC1(DN1-GaraUcea)-1km

DC 3 (Oltet-DN1 — Rucar) — 3 km

DC 5 (Paltin-DN73A — Holbav) — 16 km

DC 16 (Grid — Parau-DJ104 — Persani) — 8 km

DC 17 (Venetia de Jos-DJ 104 — Venetia de sus) — 3 km

DC 18 (Venetia de Jos-DJ 104 — Baile Venetia) — 4 km

DC 64 (DN 73A — Gara Sinca Noua) — 1 km

DC 65 (Vad-DN73A — Poiana Narciselor) — 3 km

DC 67 (DN1 — Rausor — lleni — Berivoi) — 10 km

DC 68 (DJ104B — Rausor) — 2 km

DC 69 (Harseni-DJ 104B - Copacel — Berivoi — DJ104A) — 2 km
DC 69A (Hargeni - Valea Sebes) — 3 km

DC 71 (Beclean-DN1 — Hurez — lagi — Gura Vaii-DJ104A) — 14 km
DC 72 (Berivoi-DC69 — Sasciori — Savastreni — lasi-DC71) — 12 km
DC 73 (lasi-DC71 — Recea — Dejani) — 6 km

DC 74 (Hurez-DC71 — Luta-DC75) — 4 km

DC 75 (Beclean-DN1 — Luta — Ludisor — Pojorta — Lisa-DJ104A) — 11 km
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= DC 76 (Oltet-DN1 - Dragus-DJ104A — Statiunea Climaterica Sambata) — 9
km
= DC 77 (Sambata de Sus-DJ105B — Voivodeni — Ludigor) — 4 km
= DC 78 (Vistea de Jos-DJ103D — Dragus — Sadmbata de Jos-DN1) — 13 km
= DC 79 (Colonia de copii SAmbata-DJ105B — Statiunea Climaterica Sdmbata
— Valea Sdmbetei) — 2 km
DC 80 (Oltet-DN1 — DC 78) — 3 km
DC 81 (Victoria — Vistisoara — Statiunea Climaterica Sdmbata) — 10 km
DC 82 (Ucea-DN1 — Corbi) — 2 km
DC 83 (Ucea de Jos-DN1 — Ucea de Sus-DJ105P) — 5 km
. DC 87
o Injudetul Sibiu:
= DC 47 (Arpasu de Sus — Cabana Fata padurii) — 6 km
= DC 48 (Arpasu de Jos-DJ105H — Cartisoara-DJ105P) — 7 km
= DC50 (DN1 - Sarata) — 3 km
= DC 51 (Avrig — Porumbacu de Sus-DJ105J) — 6 km

Conform Planului National de Dezvoltare Locala, umatoarele drumuri vor primi finantare pentru

reparatii si reabilitari:

o Modernizare drum comunal DC 71, Comuna Beclean, judetul Brasov

o Modernizare drum comunal DC 69A Valea Sebes

o Modernizare DJ 108B DJ 105B - Manastirea Brancoveanu-Valea Sambetei, km 0+000-
1+400
Reabilitare DJ 105 — alunecare de teren pe DJ 105, km 9+400
Constructie pod peste raul Olt pe DJ 105 la km 0+660 in localitatea Voila
Constructie pod peste raul Olt pe DJ 131P — Sercaia (DN 1) — Halmeag la km 5+001
Modernizare drum comunal DC 75A in comuna Lisa, judetul Brasov
Modernizare drumuri comunale in comuna Héarseni, judetul Brasov
Modernizare drumuri satesti, comuna Sercaia, judetul Brasov
Modernizare drum comunal si retea stradala in sat Corbi, comuna Ucea

O O O O O O O

In ceea ce priveste transportul public de calatori, existd operatori privati care asigura legaturi
din Fagaras cu principalele comune din destinatie, dar si cu localitati din Romania si din afara tarii,
pe urmatoarele trasee:

Plecari sosiri
Ora Catre De la Ora
00:00 - Zarnesti Transandre SRL Transandre SRL Zamesti - 00:00
05:00 - Felmer Judetean 0 Oradea - 03:00
05:25 - Sercaita Transbus Codreanu luga Class Lux Sebes —~ 04:55
05:30 - las Judetean Super Univers Trans Toderita - 05:50
~ Targu Mures Transbus Codreanu Judetean Selistat ~ 06:00
06:00 Mandra — Sercaia — Persani - Homorod Transbus Codreanu i ~
. - Vladeni —~ Codlea ~ Ghimbav — Brasov — Brasov Super Univers Trans Grid -+ 06:05
- Rupea Judetean Transbus Codreanu Sercaita ~ 06:32
: -+ Cobor Danadela-Serv
06:55 o Danadela-Serv Rupea ~ 06:36
sdlandra giSercaia glPersani gHomorod
(172000 B Vadeni MCodica B¥Ghimbav MBrasov MBrasoy Judetean lasi ~ 06:56
~ 2 Transandre SRL Transbus Codreanu Sinca Noua — 07:05
- - Sercaita Transbus Codreanu
07:10 Transbus Codreanu Sercaita ~ 07:34
07:40 - Rupea Danadela-Serv Transbus Codreanu Ghimbav - Sercaia - Homorod — Codlea — 07:40
m= == - Mandra — Sarraia - Parsani — Hamarad Transhus Cadreaann Mandra — Brasov — Persani — Vladeni - Brasov - ’
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08:00
09:00

09:30

10:00

Ora
11:00
12:00
12:30

13:00

13:20
14:00

14:30
14:55

15:00

Ora
15:10

15:18
15:30
15:40

15:45

16:00

17:00
18:00

18:50

19:00

19:10
19:30

20:00
23:10

-+ Mandra - Sercaia — Persani —~ Homorod
-+ Vladeni -~ Codlea — Ghimbav — Brasov — Brasov

- Mandra - Sercaia ~ Persani—~ Homorod Transbus Codreanu

-+ Vladeni —» Codlea — Ghimbav — Brasov — Brasov

- Girona —~ Barcelona — Tarragona — Valencia + Requena  Tabita Tour
-+ Jativa — Aielo de Malferit + Onteniente — Denia — Benidorm — Alicante
- Elche — Murcia = Huercal de Almeria — Vera — Almeria

- Roquetas de Mar — El Ejido —~ Adra — Castell de Ferro — Motril

~ (Granada — Malaga

- Gonars — Mestre — Verona — Brescia + Ventimiglia Tabita Tour
-+ Le Canet—~ Puget-sur Argens — Marseille —+ Lancon-Provence

-+ Montpellier -+ Figueras — Girona —~ Barcelona — Tarragena —~ Salou

— Benicarlo + Castellon de la Plana — Valencia — Albacete

- San Clemente — Tomelloso ~ La Solana — Valdepenas — Bailen

- Linares — Ubeda — Jaen — Andujar — Montoro — Cordoba — Ecija

— Carmona — Sevilla — Pilas — Bellullos par del Condado —~ Almonte

- El Rocio — Rociana — Lucena del Puerto — Moguer

~ Palos de la Frontera — Mazagon — Huelva — Gibraleon — Cartaya

~ Lepe — Ayamonte

- Mandra ~ Sercaia ~ Persani - Homorod Transbus Codreanu

-+ Vladeni — Codlea + Ghimbav — Brasov — Brasov

Citre
~ Mandra — Sercaia —+ Persani - Homorod
-+ Vladeni — Codlea — Ghimbav — Brasov - Brasov

Transbus Codreanu

- Mandra — Sercaia -+ Persani ~ Homoarod Transbus Codreanu

-+ Vladeni — Codlea — Ghimbav — Brasov — Brasov

- Zarnesti Transandre SRL
— Rodbav Super Univers Trans
- Sercaita Transbus Codreanu

- Mandra - Sercaia —~ Persani = Homorod Transbus Codreanu

~ Vladeni - Codlea = Ghimbav - Brasov — Brasov

- Victoria Marius Tour SRL

- Mandra — Sercaia -+ Persani ~ Homoarod Transbus Codreanu

-+ Vladeni — Codlea — Ghimbav — Brasov — Brasov

- Sinca Noua Transbus Codreanu

-+ Cobor Danadela-Serv

- Mandra — Sercaia —~ Persani =~ Homorod Transbus Codreanu

— Vladeni - Codlea — Ghimbav — Brasov — Brasov
Catre

- Sercaila Transbus Codreanu
— lasi Judetean
~ Toderita Super Univers Trans
—+ Rupea Danadela-Serv
— Grid Super Univers Trans
— Selistat Judetean

-+ Mandra -+ Sercaia — Persani - Homorod Transbus Codreanu

-+ Vladeni ~ Codlea — Ghimbav —~ Brasov — Brasov
Transandre SRL
Transbus Codreanu

— Zamesti

~ Mandra - Sercaia - Persani -+ Homorod
-+ Vladeni ~ Codlea -~ Ghimbav —~ Brasov —~ Brasov

-+ Mandra ~ Sercaia —+ Persani -+ Homorod Transbus Codreanu

-+ Vladeni — Codlea —~ Ghimbav —~ Brasov —~ Brasov

—+ Sebas luga Class Lux

—+ Luxembourg —+ Bruxelles -+ Maidstone — Dagenham  luga Class Lux
-+ Barking — Tottenham — Londra — Reading - Swindon — Bristol
~ Newport — Cardiff

- Mandra -+ Sercaia — Persani - Homorod Transbus Codreanu

- Vladeni - Codlea — Ghimbav — Brasov — Brasov
~ Ungheni — Calarasi — Straseni — Chisinau 0
- Sercaita Transbus Codreanu

— Zamesti Transandre SRL

— Mandra - Sercaia - Persani - Homorod Transbus Codreanu

- Vladeni = Codlea - Ghimbav — Brasov - Brasov

— Sercaita Transbus Codreanu

Transbus Codreanu

Super Univers Trans

Homorod — Codlea —~ Mandra — Brasov —
Persani — Vladeni — Brasov — Ghimbav ~ 08:40
Sercaia —

Victoria — 09:05

Brasov — Persani — Vladeni -+ Brasov —
Ghimbav ~ Sercaia — Homorod ~ Codlea ~ 09:40

Transbus Codreanu

Marius Tour SRL

Transbus Codreanu

Mandra —
0 Chisinau — Straseni — Calarasi — Ungheni = 09:53
Transandre SRL Zamesti ~ 10200
Transbus Codreanu Brasov — Ghimbav — Sercaia = Homorod — 10:40
Codlea — Mandra — Brasov — Persani — Vladeni — .
Transbus Codreanu Ghimbav — Sercaia ~ Homorod — Codlea — 11:40
Mandra — Brasov — Persani - Vladeni —~ Brasov — ki
Tabita Tour Valencia - Lancon-Provence — Lucena del Puerto —
Andujar - Sagunto — Marseille — Rociana — Jaen —
Castellon de la Plana - Puget-sur Argens — El Rocio - Ubeda -
Benicarlo - Ayamonte — Brescia — Almonte — Linares — Salou — Lepe -
Verona — Bollullos par del Condado — Bailen — Tarragona — Cartaya — 12:20
Mestre — Pilas — Valdenenas — Pandes — Gihralenn — Gonars — -
De la Ora
Transbus Codreanu Sercaita - 12:32
Transbus Codreanu Homorod - Codlea ~ Mandra — Brasov —
Persani — Vladeni — Brasov — Ghimbav —~ 12:40
Sercaia —
Danadela-Serv Cobor ~ 13:10
Danadela-Serv Rupea ~ 13:36
Transbus Codreanu Brasov — Persani — Vladeni — Brasov —
Ghimbav — Sercaia —~ Homorod — Codlea ~ 13:40
Mandra —
Transbus Codreanu Vladeni - Brasov — Ghimbav — Sercaia -
Homorod — Codlea ~ Mandra — Brasov - 14:40
Persani —
Transbus Codreanu Sercaita - 15:06
Judetean Rupea —
-~ 15:30
Transandre SRL Zamesti —
Transbus Codreanu Vladeni — Brasov — Ghimbav - Sercaia —
Homorod — Codlea ~ Mandra — Brasov —~ 15:40
Persani —
De la Ora
Judetean lasi = 16:36
Transbus Codreanu Sercaia —~ Homorod — Codlea — Mandra —
Brasov — Persani — Vladeni — Brasov —~ 16:40
Ghimbay -
Judetean Felmer - 16:45
Tabita Tour Almeria — Tarragona — Roquetas de Mar — Valencia —~

Castell de Fermo — Jativa — Motril — Aielo de Malferit — 17:15
Malaga — Denia — Benidorm — Alicante — Elche — Murcia — Girona — "
Vera - Barcelona —

Transbus Codreanu Targu Mures - 17:29
Transbus Codreanu Codlea —~ Mandra — Brasov — Persani — Vladeni — 17:40
Brasov — Ghimbav — Sercaia —~ Homorod — .
Transbus Codreanu Sercaita ~ 18:32
Danadela-Serv Cobor - 18:34
Transbus Codreanu Vladeni — Brasov — Ghimbav — Sercaia —
Homorod — Codlea — Mandra —~ Brasov — ‘18:40
Persani —
- Transandre SRL Zamesti - 19:00
Transbus Codreanu Vladeni — Brasov — Ghimbav — Sercaia -
Homorod — Codlea —~ Mandra — Brasov —~ 19:40
Persani —
Transbus Codreanu Ghimbav — Sercaia — Homorod — Codlea — 20:40
Mandra - Brasov — Persani — Vladeni — Brasov — .

Transbus Codreanu Codlea —~ Mandra ~ Brasov — Persani — Vladeni — 21:40
Brasov - Ghimbav — Sercaia —~ Homorod — .

Zamesti + 22:30
Sercaita ~ 22:32

Transandre SRL

Transbus Codreanu
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B. Transport feroviar

Reteaua feroviara include doar magistrala 200: Bragov — Podu Olt — Sibiu — Vintu de Jos — Deva
— Arad — Curtici (cale ferata partial dubla, neelectrificata pe sectorul Ucea — Podu Olt — Sibiu — Vinfu
de Jos); in judeful Brasov, linii secundare (trasee de cale ferata simpla neelectrificata) mai exista
intre: Ucea — Victoria si Sercaia — Sinca Veche (linie uzinala).

Odata cu redirectionarea traficului ce trecea prin Sighisoara (datoritd unor lucrari de
infrastructura), pe ruta Bucuresti — Sibiu, pe o perioada destul de generoasa, si pastrarea nodului de
cale ferata Brasov, ca un punct important, potentialul retelei feroviare de a aduce turisti in zona creste,
insa starea tehnica a liniilor existente nu permite viteze mai mari de 60-80 km/h. Cu toate ca legaturile
feroviare cu Brasov exista intr-un numar satisfacator, din cauza legaturilor putine si neviabile, pentru
a ajunge la Sibiu, reteaua rutiera ramane metoda cea mai rapida.

BPlanificare Calatorie

Nrrute 6

Nr Pret Data Tren Statie  Statie Ora Ora  Servicii Informatii Durata Durata Dist Operator Rezervare Detalii Nr
calatorie plecare sosire plecare sosire Suplimentare parcurs transfer km feroviar locuri ruta sch.
1 Pre ;5‘1%9‘ R74  Brsov Sibiu 0545 0821 [1[2) 02:36 149 SNTFC  obligatoriu 0
2 P ;})‘1%9‘ R2101  Brsoy Sibiu  06:06  09:55 03:49 149 SNTFC fara 0
3 Pret ;5‘10?9‘ IR1621  Brasoy Sibiu  13:00  15:55 02:55 149 SNTFC  obligatoriu 0
4 Pt ;(1)'1']79‘ R-2103  Brsoy Sibiu  14:35 1840 04:05 149 SNTFC  fara 0
5  Pret ;(11‘1079‘ IR 346 Brasov  Sibiu  16:37  19:15 02:38 149 SNTFC  obligatoriu 0
6 Pret ;}]‘1[3;9‘ IR-1527  Brasov Sibiu 18:04 21:40 (23] 03:36 149 SNTFC  obligatoriu 0
= =) IV L Secules Secuiesc
et Dumbrave Sighisoara 25
g PRET La acest tren sunt posibile reduceri din tariful pret intreg si tarif
Medies® . _° pentru copil, pe anumite relatii, zile si eventual in numar limitat.
o Pentru mai multe detalii despre ofertele tarifare clickaici
o ™ Barach IR1527 Data 11-09-2017
w ! =Y Operator SNTFC
e Statia Sosire Stationare Plecare Servicii
Agrats Brasov - - 18:04 (2
(60| Apa
Bartolomeu 18:10 1 18:11 (2
na Sibiulu - S Ghimbav 18:19 1 18:20 (2]
Fagdras - Gh
g i Codlea 18:28 5 18:33 (2]
hy Sibi 3 3 - 2=
Selithba Sambs  gaa | Dumbravita Birsei Hm 18:43 1 18:44 [_2_
Agric tisoara . =1 le . - 7]
sdie o Y g = ‘C 3 1 Qg iadeni Ardes) 18:51 4 18:55 [2
e =  Bn Bradet Hm 19:10 1 19:11 2
e Bragov 2
Sacele| | SeTca@ 19:25 1 1926 [z
Risnon Fagaras 19:40 2 19:42 (2]
Zimesti 1o’ A s
BPlanificare Calatorie
Nrrure 9
Nr Pret Data Tren Statie  Statie Ora Ora  Servicii Informatii Durata Durata Dist Operator Rezervare Detalii Nr
calatorie plecare sosire plecare sosire Suplimentare parcurs transfer km feroviar locuri ruta sch.
1 P 0 R7e Brasov Fagaras 05:45  06:54 01:09 65 SNTFC obligatoriu
2  Pret é%}'l%g‘ R-2101 Brasov  Fagaras 06:06 07:39 01:33 65 SNTFC fara
3 Pret ;(1}‘1%9‘ R-2501  Brasov Fagaras 07:25  08:53 01:28 65 SNTFC fara
4  Pret é%}'l%g‘ IR 1621 Brasov  Fagaras 13:00 14:19 01:19 65 SNTFC obligatoriu
5 Pret ;(1}‘1%9‘ R-2103  Brasoy Fagaras 14:35  16:14 01:39 65 SNTFC fara
6  Pret é%}'l%g‘ R-2503  Brasov Fagaras 16:20 17:59 01:39 65 SNTFC fara
7 Pret ;(1}‘1%9‘ R348 Brasoy Fagaras 16:37  17:49 oL:12 65 SNTFC obligatoriu
8  Pret ;é‘ﬁf‘ IR-1527  Brasov Fagaras 18:04  19:40 01:36 65 SNTFC  obligatoriu
9 Pret ;(1}‘1%9‘ R-2505  Brasoy Fagaras 19:47  21:20 01:33 65 SNTFC fara
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Pentru a putea beneficia din plin de aceasta conjunctura favorabila pentru Tara Fagarasului,
principalele investitii preconizate de autoritati pe termen lung ar trebui sa se concentreze pe
modernizarea liniflor de cale ferata conventionale, astfel incat sa permita viteze mai mari, dar s/
legaturi mai bune cu Sibiu.

C. Transport aerian

In ceea ce priveste transportul aerian, Tara Fagarasului este oarecum favorizata, avand totusi un
aeroport international in apropiere, si anume cel de la Sibiu. Acesta este amplasat pe DN1, la 77 km
de centrul destinatiei, municipiul Fagaras. Cinci companii aeriene activeaza in prezent aici, facand
legatura catre 11 destinatii din Austria (Viena), Germania (Dortmund, Memmingen, Nurnberg,
Minchen si Stuttgart), Italia (Milano), Romania (Otopeni si Timisoara), Marea Britanie (Londra),
Spania (Madrid) si Turcia (Antalya).

Total pasageriintraficSBZ

390417

307.053
225,990 250.431
221.361 . 222.827
I I [ 2Di4 | I

20009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Tabel 6. Situatia traficului pe Aeroportul International Sibiu

Miscari aeronave comerciale 4.834 4.433 4,552 5.342
Total pasageri imbarcati / debarcafi 189.300 215.951 276.533 366.065
Total pasageri in trafic 222.827 250.431 307.053 390.417

Sursa: Aeroportul international Sibiu

Pentru aparate de zbor ultra-ugoare, o alternativa o reprezinta aerodromul privat ,Magura” din
Cisnadie - 75 km.
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Anexa 3

Studiu de caz pentru o
investitie in domeniul
turismului in Tara Fagarasului
(ecoturism)

Prima etapa a investitiei:

Elaborare concept —
masterplan natura & peisaj



> APA este elementul cel mai important din sit, o regasim sub diferite forme : natural vs antropic, dinamica
vs calma, mica vs mare... O buna gestionare a apelor va determina calitatea proiectului de peisaj.




CUPRINS

1. GANDIREA UNUI ANSAMBLU COERENT.....itvvirireiiieeiieeeicreieeen, 6
1 = Y 1 =1 RN 6
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2.3 PADURE GRADINARITA. .ottt e een e 34
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2.5 ZONE DESCHISE - POIENII, PELUZE.......coevvuiririiiiiiiiieiiieeinnens 54

> O natura salbatica bogata, cu o puternica dinamica spontana, combinata cu o natura productiva cu
numeroase specii cultivate de tip pomi si arbusti fructiferi.




1.1 GANDIREA UNUI ANSAMBLU COERENT

1.1. EXISTENT

A. ACCESIBILITATE

BERIVOI

o . BUCEGI

s o [ T \

g -

> Peisajul de la “Berivoi”, este marcat de impunatorul masivul Fagaras cu pante
impadurite.




)

> Notiunea de “accesibilitate vizuala’

\

|

ARTIFICIAL
N
NATURAL
> La ora actuala situl este structurat de foste elemente tehnice legate de
pisicultura : canale, bazine, iazurile... Peisajul pare foarte artificial.
Relatia vizuala
cu peisaj PLAN 3
/'ndepartat ORIZONTURI
? CER
DEMERS PICTURAL |
N2
PLAN 2
TABLOURI PEISAJE ELEMENTE REPERE
CONSTRUITE &

NATURALE

PLAN 1
SIMPLU
LIBER
DESCHIS

> Renaturalizarea zonei va trebui facuta intr-un mod sensibil cu o
metodologie “picturala”, in idea regasirii unor “tablouri-peisaje”
remarcabile, cf exemplului de mai sus STOURHEAD, England.



> RENATURALIZAREA FOLOSIND UN DEMERS PICTURAL

Reperele arhitecturale
punctaza peisajul si
sublinieaza perspectivele

Poienile deschise sunt
conturate de masive
impadurite

Spatiile libere sunt
primordiale in orice
compozitie

> Prior park, Bath, England.

Simplicitatea
amenajarilor (fara alei
vizibile sau elemente de
mobilier decorative)

Elemente vegetale
repere cu forme si culori
speciale

> Boston, USA.




Legaturi vizuale cu
peisajul indepartat
(orizonturi).

e . ol | M RS Sl

P il

WA AE I il T AR AR e
MO8 e e T e

> Chatsworth house, England.

Amestec subtil intre
vegetatia autohtona si
ornamentala

Spatii deschise
generoase, luminoase

- T A

> Stourhead, England.




e =

e - e 1 " a
> Intrarea Sudica este intima, incadrata intre copaci. Ar merita completata cu alte specii pentru “filtrarea vizuala
a constructiilor vecine” ( cu carpen, fag, pin...).

> Accesul in zona de Nord se face pe un drum drept care ar merita vegetalizat cu arbori de talie mare pentru a
crea un sentiment de monumentalitate in timp.

> Plantatiile de copaci langa drum nu trebuie se maschez peisajul, nici sa fie prea requlate. Plantatiile trebuie sa
fie punctuale si sa puna in valoare “tablou-peisaj”, perspective deosebite.

> Cytisus scoparius -8

- > Pasune cu Juniperus

> Izlazuri intinse, cu plante specifice : Juniperus, Cytisus scoparius...si prezenta farmecatoare a unor specii de
animale ca Bivolii, sunt elemente caracteristice existente a peisajului care ar fi bine sa le integram in proiect
(ca surse de inspiratie).




C. CLIMA / TOPOGRAFIA / INSORIREA

at

= i 4 £ Ll
- Situat la baza muntiilor, situl beneficieza de o buna insorire si de un microclimat
bland care permit cultura pomilor fructiferi si a legumelor.

- Zona este destul de deschisa, fara elemente de relief brutal instabile. Succesiuni
de terase ofera numeroase perspective interesante spre muntii impaduriti.

- Apusurile de soare vor fi spectaculoase (relief destul de plan si deschis in partea
de Vest).

>Perspective
dominante

\ > Taluz / Pente

> Limite vizuale (taluz
si vegetatiei)

) I
> Curenti de aer datorita— |

prezentei raului |\

> Zona mai umbroasa
dimineata (langa padure)

AN




>> PLANUL ACTUAL AL TERENULUI S| AMPLASAREA ELEMENTELOR
CONSTRUITE DIN FOSTA PASTRAVARIE / REPERE FOTOGRAFICE







1.2 INTENTII

Proiectul doreste sa lucreze cu fluxurile naturii,
nu opus acesteia. Astfel se propune o gestiune
diferentiata, in functie de dinamica actuala a
terenului, dar si de insertiile construite ce se vor
face.

Avantajele gestiunii forestiere diferentiate sunt
de natura:

e Ecologica : interactiunea intre speciile si mediul
forestier este importantd pentru supravietuirea
lor. Protectia naturald a unei paduri este cu
atat mai variatd cu cat diversitatea floristica si
faunistica este mai mare.

e Economica : bogatia la nivel de resurse
naturale permite o diversificare a materiei prime
rezultate: productia de lemn (pentru incélzire,
constructii...), vanatoare, apiculturd, cules de
plante medicinale etc.

e Sociala : activitatile si materiile prime
diversificate sustin dezvoltarea. Crearea de
peisaje diferite este favorabila pentru generarea
de activitati de loisir variate.

> POIANA generoasa, care
va “unifica” ambiantele
siva crea o “perspectiva

monumentala”

>ELEMENTELE CONSTRUITE,
vor puncta situl ca
elemente repere, capete de
perspectiva, si ca activitati

complementare

> PADUREA, va fi un element
caracteristic spre exteriorul
sitului

> APA, va fi o coloana
vertebrala care va arata mai
multe ambiante : curgatoare,
lac, mlastini...

: ] ! ik y W g . ! :
>> Metodele de interventie trebuie sa tin
biodiversitatea existenta.

acont de



1.3. TIPOLOGIA NATURII PROPUSE

LT

1-VEGETALIZAREA

IMPREJMUIRII \

g

2-IMPADURIREA

3-ZONE DESCHISE
POIENI, PELUZE...

4-ZONE ORNAMENTALE

5-SPATII NATURALE

t-"’.,‘




1.4. FLUXUL APEI PROPUS

1-APA DIN PRIMUL LAC
DE AGREMENT VINE
DIN ALT PARAU.

3-LACURI DE
AGREMENT

DEBIT VARIABIL

Valtoarea

Povarna

2-PRIMA
DEVIERE PERMITE
FUNCTIUNAREA
TURBINEI;

Turbina, dif. de

VA FI NECESAR UN nivel 4m.

DEBIT CONSTANT DE
APA.

“Delta”

Fitoepurare
4-LAC PENTRU ZONA
PRODUCTIVA (GRADINA
DE LEGUME)

Statie de tratare
apelor uzate




1.5. SCHITA PROPUNERE




> Dezvoltarea a 3 tipuri de natura: salbatica,
productiva, gradinarita.

> Coroborarea interventiilor cu fluxurile
naturale ale sitului si gandirea unui ansamblu
coerent la nivelul ambiantelor.

> Gandirea peisajului ca un ,,organism viu”.

1>ZONA DE PRE - RECEPTIE / RESTAURANT / HOTEL

2> HOTEL & SPA
3> PISCINA
4 > LACURI DE AGREMENT

5> CASA PROPRIETARULUI

6 > FERMA

7> CASA ANGAJATILOR

8 > GRADINA DE LEGUME

9> LIVEZI

10 > PASUNE

11 > PLANTE AROMATICE S| MEDICINALE
12> “CHALETS” / “ODAIE”

13 > ZONA DE SPORT (TEREN MULTISPORT)

14 > CARCIUMIOARA
15> OBSERVATOR FORESTIER
16 > PUNCT DE BELVEDERE
17 > POD - PASARELA

18 > GROTA

19 > 1ZVOR

20 > ATELIERE

21> PLAJA

22 > VALTOARE / POVARNA
23> CASA “ LA NELU”

24 > ATELIERE “ LA NELU”




1.6. GRUPURI DE VEGETATIE PROPUSE

VEGETATIE DE IMPREJMUIRI

POMI FRUCTIFERI

VEGETATIE “ACCENTE / REPERE “

PADUREA GRADINARITA

ZAVOI

GRUPURI DE CHIPAROS DE BALTA




VEGETATIE DE IMPREJMUIRI

PADUREA GRADINARITA

VEGETATIE “ACCENTE / REPERE “

POMI FRUCTIFERI

GRUPURI DE CHIPAROS DE BALTA




> SPECII SI DENSITATII RECOMANDATE

VEGETATIE DE IMPREJMUIRI (2/ 3 randuri, cu plante la 1m distanta)

Plantatii de specii ARBORI ARBUSTI

mixte, arbori si

arbusti care vor crea Fag ( Fagus sylvatica), Gleditia (Gleditzia
intimitatea (frunze Stejar (Quercus triacanthos)

. pedonculata),
marce'scente...) St Carpen (Carpinus betulus),
vor asigurea un rol Salcam (Robinia

defensiv (tepi) pseudoacacia

Scorus (Sorbus aucuparia),
Mesteacan (Betula pendula),
Malin (Prunus padus)

Salcie (Salix alba)

Fag ( Fagus sylvatica),
Carpen (Carpinus betulus)
Alun (Coryllus avellana)
Corn (Cornus sanguinea)
Catina (Salix caprea)

Tisa (Taxus baccata)
Genista (Cytisus scoparius)

. . . . nepi (Juniper mnui
Pin rosu (Pinus silvestris), Inepi (Juniperus comnuis)

Larice (Larix decidua)
(Brad (Abies alba)
Molid (Picea abies)

PADUREA GRADINARITA (3 arbor la 10mp, 5 arbusti)

Plantatii de arbori | ARBORI ARBUSTI
care vor crea un
ecosistem durabil ASOCIATIA 1
Stejar (Quercus Alun (Coryllus avellana)
pedonculata), Corn (Cornus sanguinea)
Tei (Tilia cordata)
Malin (Prunus padus)

ASOCIATIA 2
Fag ( Fagus sylvatica), Fag ( Fagus sylvatica),
Carpen (Carpinus betulus), | Carpen (Carpinus betulus)
Altin de munte (Acer
pseudoplatanus)

ASOCIATIA 3
Mesteacan (Betula pendula)
Pin rosu (Pinus silvestris),

Genista (Cytisus scoparius)

ASOCIATIA 4

Larice (Larix decidua)
(Brad (Abies alba)
Molid (Picea abies)

Jnepi (Juniperus comnuis

POMI FRUCTIFERI (densitate diferita in functie de specii)

Plantatii de speci ARBORI ARBUSTI
productive
Nuc ( Juglans sp.)
Mar Alun (Coryllus avellana)
Par Afini
Pruni Coacaz
runi Zmeura
Paw-Paw Goji




ZAVOI (3 > 8 arbori la 10mp)

Plantatii specifice ARBORI

malurilor de apa

ARBUSTI (tuns)

Salix viminalis
Salix alba

Anin alb (Alnus incana)

Frasin (Fraxinus excelsior)
Papura (typha sp.)

VEGETATIE “ACCENTE / REPERE “(intre 1 si 5 arbori la 100mp)

Plantatii de arbori | ARBORI ARBUSTI
q “exotice”, care vor
deveni repere prin
.-""‘_“} forme, culori... Arborele lalea (Liriodendron '
& tulipifera) x\/eg.e“a
Gingko (Gingko biloba) Fgrt’:;maysia
Platan (Platanus sp.) Viburnum

Castan comestibil (Castanea
sativa)

Maclura (Maclura pomifera)
Fag rosu (Fagus silvatica

Tisa (Taxus bacata)
Genista (Cytisus

scoparius)
autopurpurea)
Frasin rosu (Fraxinus raywood)
Parotia (Parotia persica) Pennisetum
Magnolia (Magnolia soulangiana) | Miscanthus

Arundo donax

GRUPURI DE CHIPAROS DE BALTA ( intre 1 si 10 arbori la 100mp)

apa)

Plantatii monospecifice
langa apa (picioare in

ARBORI

Chiparos de balta (Taxodium
distichum)

ARBUSTI

Papura (typha sp.)




2. DIVERSIFICAREA AMBIANTELOR

2.1-VEGETALIZAREA IMPREJMUIRII >
OBIECTIVE TIPURI DE BARIERE
Aceste zone vor fi re-impadurite cu specii de arbori si BARIERA IMPERMEABILA (CONIFERE)

arbusti in functie de zone.

> Integrarea in peisaj a ansamblului

> Refacerea structurii solului pentru impiedicarea
alunecarilor de teren

> Crearea de bariere vizuale >> Cu efect de reducere a vitezei vantului pe distante
scurte, amplifica turbionii;

> Recrearea unei infrastructuri verzi pentru

dezvoltarea biodiversitatii . .
BARIERA HETEROGENA (ARBORI)

v

POZITIONARE REGULATA
[;;:- 1"_‘ | N :: )
--.-. K .x . :.;_: SN : e ;
T T e el e Tt A s
POZITIONARE ORGANICA >> Nu protejeaza nici solul nici culturile.
o 0o BARIERA SEMI - PERMEABILA (ARBORI S| ARBUSTI)

>> Densitatea masivelor de arbori variaza in functie de
distanta de plantare: 4-8m (arbori de talia I), 2-6m (talia
all-asialll-a), 0,7-1,5m (arbusti).

>> Cu efect de reducere a vitezei vantului pe o distanta
de 10-15 ori indltimea masivului;

strat arboricol

strat arbustiv

strat ierbaceu

>> O perdea de protectie este cu atat mai eficienta cu cat cuprinde mai multe straturi: ierbaceu,
arbustiv si arboricol. Efectul de liziera este intarit si asigura o biodiversitate mai bogata.




>> Crearea de plantatii forestiere din specii locale,
rezistente, constituie un refugiu pentru flora si fauna
locala ce nu risca sa devina invazive si neplacute.

>> Scheme de plantare masive imp&durite: aceeasi plantatie, peisaj diferit.




2.1-VEGETALIZAREA IMPREJMUIRII >

s Tisolotle d ' yi

1 Gard viu de mici dimensiuni -6 8-0-8 0 -@
arbori mici, rol hidraulic ; LOBdIm |
2 Gard viu

Arbor mici si arbusti. (= g oo g
Rol ecologic si hidraulic 5"\%}*} @"» - @ € @”a
B Imy

3 Gard viu de protectie impotriva vantului
Arbort mici si arbusti ramificati

Protectie hidraulica, ecologica... @ ﬂ”@ & @‘@@ B{@
i 4 o

Gard viu mare, protectie impotriva vantului |
4 Arbor mici si man, arbusti ramificali
Profectie hidraulica, ecologica...




SN Gardurile vii, asemenea fasiilor impa-
durite sunt create in scopuri :
-ecologice,

-hidraulice

- protectie impotriva vantului,

dar si in vederea determinarii unor
identitati vegetale remarcabila.

GARD VIU MIXT, exemple de specii care vor intra in compozitia gardului viu :

15% Carpinus betulus 5% Ligustrum angustifolia
10% Chaenomeles superba 5% Syringa vulgaris

10% Acer campestre 5% Philadelphus coronarius
10% Forthysia x intermedia 5% Viburnum opulus

5% Buddleia davidii 5% Rosa rugosa

5% Cornus alba 5% Tamarix

5% Cornus sanguinea 5% Taxus bacata

5% Deutzia scabra




2.1-VEGETALIZAREA IMPREJMUIRII >

> INDICATII PENTRU PLANTAREA PERDELELR DE PROTECTIE

1 - Prioritatea speciilor
autohtone, adaptate
climatului si solului, dar in
acelasitimp si introducerea
de specii decorative cu flori
si fructe.

2 - Asocierea mai multor
specii  in toate tipurile
de perdele. Compozifile > Gardurile vii toaletate
trebuie s& imite principiul
asociatiilor vegetale a unei
! paduri naturale.

3- Aratul este preferabil
decompactarii sau
intoarcerii pamantului, mai
ales pentru ca favorizeaza
activitatea viermilor si a
insectelor din sol.

4 - Utilizarea de plante
tinere cu radacina nuda
sau balot, cu un potential
maxim de prindere si
crestere, dar in acelasi
timp putin costisitor la
cumparare si la plantare.

5 - Acoperirea solului cel
putin 3 luni, prin mulcire
naturala ( paie, fan, lemn
tocat, fetru etc.).

>> Mixitate a speciilor utilizate
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a trebuie sa fi sursa de inspiratie principala, Chathorse house, Anglia.

>> Peisajul din zon

>> Plantatie realizata la Campulung Muscel in 2011 (CERAMUS SA): Carpen, fag, larice, pini, mesteacan...

>> Dupa o luna de la plantare. >> Dupa 5 luni. >> Dupa 6 ani.




2.2- SPATII NATURALE >

OBIECTIV : SPATIUL NATURAL / PREZERVARE, RECUNOASTERE,
VALORIZARE PRIN INTERVENTIE MINIMALA.

>> Lucrari de éurétare a zonelor impadurite, selectare si transformare in BRF (lemn tocat). Optarea pentru
pasunat pentru intretinere.

Gradul de salbaticie in dinamica Obiectivul intretinerii padurii naturale este de a face sa
forestiera coabiteze in aceeasi zona arbori de marimi si specii diferite. Se
fac astfel trei tipuri de taieri pentru intretinere:

Desfasurarea libera a proceselor naturale

joacd un rol esential in conservarea - Taieri de regenarare: arbori maturi care permit aparitia si
speciilor in ecosistemelor silvice mature. dezvoltarea de seminte

Pe de alta parte, un tip de gestiune activa
permite restaurarea unei naturalitati a
padurilor, mentindnd si o activitate de

productie. - Taieri de igienizare: arbori bolnavi sau care prezinta rupturi.

- Taieri de ameliorare: arbori tineri si de varsta medie pentru
a dezvolta masive omogene

>> Parcursul apei in gradina sacra.




>> Folosirea materialelor din zona asigura intarirea sentimentul de specific local

”

>> Eventualele amenajari de poteci trebuie sa fie din acelasi “corp




2.3- PADURE GRADINARITA >

OBIECTIVE

Aceste zone vor fi regandite ca o gradina. VEGETATIA EXISTENTA VA FI INTRETINUTA SI COMPLETATA DE
NOI PLANTATII SI DE MICI AMENAJARI (loc de popas, ambiante specifice...). Densitate de plantare 600 arbori/
ha si 400 arbusti/ha, 400 plante perene - flori /ha

DIRECTIONARE

SPATIL SENSIBIL

SURPRINZATOR
PERSPECTIVE PLONIANTE

UMAN vs. SALBATIC

PROMONTORIU
DIVERSITATE

APROPIERE DE APA

Peripechive plonforde 7 fateciood grddnil

- N Ao e o
. - - -, e r
>> Simpla alternanta a suprafetelor inierbate dau dinamica spatiilor.




>> Spatii inalte, asemenea unor
culoare - tunel vegetal

>> Spatii statice inalte - senzatia de intimitate

>> Spatii intinse, fara delimitari vizibile si repere
- senzatia de imensitate

>> Stil organic: poieni si arbori




2.3- PADURE GRADINARITA >

>> Amenajari minimale, padurea creaza ambianta >>| yon, Franta
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Dupa 5 - 8 ani
Dupa 12 - 15 ani

Plantare
>> Schema de plantare a unui masiv vegetal si evolutia pe o duraté de 15 ani (dupa Brahe 2000).
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2.3- PADURE GRADINARITA

> VEGETALIZARE AFERENTA CIRCULATIILOR AUTO

> Integrarea vehiculelor intr-un ,context
verde’, prin plantarea de arbori, arbusti Si
suprafete inierbate.

> Integrarea sistemului de gestiune a apelor
pluviale la suprafata printr-o retea de santuri
vegetalizate si zone de retentie a apei.

Concepute, in general, ca raspuns a unei
necesitati functionale si considerate ,un rau
necesar’, zonele de parcare devin zone banale,
fara interes estetic. Inefieciente din punct de
vedere ecologic, parcarile netratate peisager
sunt zone impermeabile si neplacute din punct
de vedere climatic, lipsite de biodiversitate.

Accesul in Ansamblul propune zone de
parcare tratate in mod cat mai natural, fiind o
zona sensibila din punct de vedere natural si
peisager.

Elementele unei parcari peisagere :

- Suprafata modelata a terenului (pentru a
permite scurgerea apelor pluviale)

- Materialul de sol (amestec pamant - piatra)
- Vegetatia

- Mobilierul : opritoare pentru vehicule.

Avantajele unei parcari peisagere :

- Contribuie la punerea in valoare a peisajului,
datoritd unor amenajari de calitate;

- Determina un confort climatic, in special pe
timpul verii datorita constituirii unui microclimat
placut;

- Incurajeaza biodiversitatea locala;

- Prin utilizarea materialelor permebile permite
infiltrarea unor cantitati insemnate de apa;

- Prin vegetatie se imbunatateste calitatea
estetica a spatiilor.




> Se potriveste situatiilor in care circulatiile
sunt mai putin frecventate: pentru vehicule de
intretinere, locuri de parcare, alei pietonale.

> Se ,inverzeste” prin insamantarea unui
amestec rezistent la calcare.

1/ Strat | Pietris, criblura de concasare
de uzura | Grosime 3cm

2 / Strat | Amestec pamant - piatra (30% pamant
organic |vegetal, 70% pietris de concasare)
Grosime 10-15 cm

3 / Strat | Criblura, betoane compactate
fundatie | Grosime 20 - 40 cm, in functie de
fncarcatura

- L ==

>> Trasarea circulatiilor si zonelor de parcare respecta principiile interventiilor in zone sensibile

Exemple de limitare a accesului auto prin elemente din materiale naturale, integrate.

e

(parcuri, paduri...).
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2.4- GRADINA DE AGREMENT >

OBIECTIVE

Ob 1> Ambiante contemplative | Pastrarea si valorizarea belvederilor

Joc lumind-umbra, spatii deschise (poieni), spatii intime (camere

Ob 2 > Diversitatea de ambiante verzi

Realizarea de spatii care pun in valoare cursuri de apa (gradina

Ob 3 > Reconectarea cu natura acvatica), cerul (gradina cerului), zonele impadurite

Aceasta zona cuprinde amenajari necesare pentru realizarea unei gradinii de agrement cu alei,
terasamente si noi plantatii. Vor fi incluse si elemente de mobilier de gradina : mese, banci...Densitate
de plantare 600 arbori/ha si 800 arbusti/ha, 800 plante perene - flori /ha

Gradinile aferente constructilor au 3 roluri
principale:

1 - Creaza o zona tampon, linistit, intre zonele de
circulatii si cladiri.

2 - Influenteaza microclimatul, prin umbrirea
fatadelor in timpul verii

3 - Creaza ambiante specifice, diferite, ce primesc
diferite utilizari.

PRINCIPII DE
COMPOZITIE

> Unitatea compozitiei
> Scara compozitiei
> Proportiile compozitiei

> Armonia si contrastul

Se recomanda:
> Pastrarea unui caracter cat mai natural al zonei

> Incurajarea biodivesitatii prin completarea cu
plantatii 8arbu$t|, plante perene...)

> Utilizarea speciilor de plante locale sau
acomodate la conditiile existente pe sit

> Colectarea si utilizarea apelor pluviale sau
izvoarelor.







2.4- GRADINA DE AGREMENT >
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>> Zonele cu plante aromatice / medicinale au rol pedagogic si sunt organizate in ames-
tec cu plante rare, aromatice si flori.




ASOCIEREA CULORILOR

> Asocierea florilor in functie de culoare in cadrul gradinilor se face dupa aceleiasi
criterii estetice:

> COMBINATII IN CONTRAST: asocierea culorilor complementare (rosu-
verde, violet-galben, portocaliu-albastru) dar si alaturarea culorilor simple, fara a

face abuz de prea multe culori.

> COMBINATII IN ARMONIE: alturarea tonalitétilor diferite ale aceleiasi
culori sau imbinarea nuantelor intermediare care fac legatura intre culorile

intermediare (galben-pai, galben -intens, portocaliu)

> Utilizand florile albe si cele deschis colorate, alaturate celor cu nuante vii, puternice,
se pot realiza o compozitie florala multicolora cu efecte simultane de contrast si
armonie.

TEXTURI

Textura este direct legatd de aspect si simtul tactil. In functie de efectul dorit se

. Lo oy >>
pot asocia texturi diferite sau asemanatoare. Exemple cu asomen

de culori diferite

Asociate, texturile diferite creeaza contrast, iar cele asemanatoare creeaza
echilibru.

>> Exemple cu asocieri
de texturi diferite

>> Planuri diferite care dau o dimen- >> Punerea in valoarea a elementelor construite prin crearea
siune a spatiului unui fundal si a unui primplan.



> REFERINTE : alei & belvederi
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> REFERINTE : CONECSIUNI CU APA

>>Debarcadere si bazine cu izvoare termale conectate cu rau




© www, sitephocus. tom

>>[azuri si piscine naturale




> REFERINTE : CONEXIUNI CU APA
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>> Binh Duong province, Vlet Nam







> REFERINTE : CONSTRUCTII “AUTONOME?”, IN NATURA, CU NATURA







> REFERINTE : CONSTRUCTII “AUTONOME?”, IN NATURA, CU NATURA
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2.5- ZONE DESCHISE - POIENI, PELUZE

)

OBIECTIVE

> INTRETINEREA ZONELOR SALBATICE
prin pasunat.

> ECHILIBRAREA ECOSISTEMELOR.
Imbogatirea  biodiversitatii  floristice  si
faunistice.

Prezenta animalelor este o metoda eficientd si
economica de fintretinere a unor spatii deschise,
inierbate.

Fata de alte metode de intretinere, pasunatul are
urmatoarele avantaje:

> Mentine si incurajeaza biodiversitatea in spatiile
libere

> Eliberarea de deseuri verzi

> Fertilizarea naturala a solurilor

> Imbogatirea peisajului

> Ajuta la crearea de coridoare ecologice
> Dau o dimensiune sociala spatiilor

> Impiedica impadurirea necontrolatd

> Creaza activitati pedagogice, sociale, culinare.

Principii

> Instalarea de turme de ierbivore de
densitate mica.

> Diferite metode de intretinere sau
restaurare depind de : intensitate, timp
de pascut, perioada de pascut, frecvent,
alcatuirea turmei.

> Principalele tipuri : pascut de scurta
durata, pascut permanent.

> Oile permit pasunilor sa arate ca terenurile de golf.

CAPACITATEA PROPUSA
-2cai
- 3 bivoli
-10 oi

TIPURI DE ANIMALE

Sunt de preferat rase autohtone si rustice :
> Putin sensibile vizavi de hrana
> Care necesita intretinere minima.
> Locale, autohtone.
> Rezistente la boli si paraziti.

> Care consuma diferite tipuri de vegetatie.
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> Bivoli sunt animale emblematice pentru zona.

PLAN SCHEMATIC DE INTENTIE DE
GESTIUNEASPATIILORPRIN PASUNAT

Pasunatul se planifica in functie de rezultatele obtinute,
perioadele anului si tipurile de animale.

Principalele trasee ale turmelor se vor desfasura in
perioadele: primavara - vara (pana la 1 iulie), vara
(liulie) - toamna, toamna - iarna.

1> Primavara au prioritate zonele degradate, in care
vegetatia trebuie sa se regenereze (prin Iastarire), sau
terenurile necesita fertilizare prin pasunat.

2> Vara, dupé ce flora locala a inflorit si creat seminte,
turmele vor trece in zonele cu interes natural, cu
biodiversitate ridicata. Toamna se pot intoarce in
zonele degradate.

3 >Toamna si 4 > larna

In functie de apetenta animalelor si de rezultatele
vizate, se aleg si tipurile de animale potrivite.

PASUNAT SEZONIER

PASUNAT PERMANENT



> PROPUNEREA GARD IMPREJMUIRE

> Gard fix, h=150cm, plasa sudata flexibila prinsa de stalpi din lemn, dublat de plantatii

> Gard fix, h=150cm, lati din lemn (in zonele de padure mai retras), realizat din materiale locale
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> REFERINTE : CUM PUTEM INTEGRA CONSTRUCTIILE PASTRAND O SENSATIE DE SPATII DESCHISE?
(ZONA HOTEL RESTAURANT & SPA)







> REFERINTE : CUM PUTEM INTEGRA CONSTRUCTIILE PASTRAND O SENSATIE DE SPATII DESCHISE?
(ZONA HOTEL RESTAURANT & SPA)
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